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Was sind die Erfolgsfaktoren einer erfolgreichen FuBgangerzone?

* Allgemeine Faktoren:
+  StadtgroBe
»  Eigenschaft der Stadte (z.B. Schlaf- bzw. Wohnstadt)
*  Historische Innenstadte bzw. Tourismus
*  Struktur und Dimensionierung
* Lange der FuBgadngerzone
*  Passantenfrequenz
¢ Nutzung
*  Gastronomie vs. Einzelhandel
*  Verkaufsflache im AuBenbereich
*  Magnetbetriebe bzw. Frequenzbringer
* nahversorgungsrelevante Angebote
* Leerstande
*  Erreichbarkeit und Parken
» Aufenthaltsqualitat
*  Marketingaktivitaten
*  Events und Aktionen

*  VerknUpfung von online- und offline-Welten

Quelle: Handelsverband Bayern: Quo vadis, FuBgangerzone
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Wie tragt die BMTG zu Attraktivitat der Innenstadt in Bayreuth bei?

* Allgemeine Faktoren:
+  StadtgroBe
»  Eigenschaft der Stadte (z.B. Schlaf- bzw. Wohnstadt)

. . . . Intensive Vermarktung der
e Historische Innenstadte bzw. Tourismus 9

Kulturdestination Bayreuth
*  Struktur und Dimensionierung

* Lange der FuBgadngerzone Vermarktung der Bayreuther
Innenstadt in einem Radius von einer

*  Passantenfrequenz Autostunde um Bayreuth.

¢ Nutzung
*  Gastronomie vs. Einzelhandel Unterstiitzung der Wifé im
«  Verkaufsflache im AuBenbereich Leerstandsmanagement

*  Magnetbetriebe bzw. Frequenzbringer

* Nahversorgungsrelevante Angebote Durchfiihrung zahlreicher Events:

Burgerfest, verkaufsoffene Sonntage mit Autofriihling, Kinderfest, 4 tolle
Tage, weihnachtliches Bayreuth etc.

e Leerstande
e  Erreichbarkeit und Parken

» Aufenthaltsqualitat

Bayreuther StattGeld, Walk of Wagner,

*  Marketingaktivits Leerstandsbespielung etc. als MaBnahmen

Events und Aktionen

. Veranpfung von online- und offline-Welten Future HiStOI’y App verknl'jpft die reale Welt mit der
historischen Welt digital
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Aktuelle Entwicklungstrends mit Einfluss auf die Innenstadte

« demographische Entwicklung hin zu einer alter werdenden Gesellschaft (bei relativ konstanter
Bevolkerungszahl)

« demographischer Wandel hin zu einer bunteren Gesellschaft: zunehmende Internationalisierung der
Bevolkerung

« digitaler Wandel: digitale Transformation der Gesellschaft als Triebfeder flir den Strukturwandel im
Einzelhandel

« wirtschaftlicher Wandel: Veranderungen zugunsten des Dienstleistungssektors: Innenstadte werden
mehr und mehr Arbeitsstandort

« Digitalisierung und Flexibilisierung der Arbeitswelt: beschleunigter Prozess durch COVID19 hin zu
einem geanderten Mobilitatsbedirfnis und neuen Einkaufs- und Freizeitverhalten

« Strukturwandel des Einzelhandels: die Positionierung des stationaren Einzelhandels gegen den E-
Commerce kann nicht mehr nur durch den Aufbau digitaler Serviceangebote erfolgen.

« Zunehmende Bedeutung des Tourismus fur den Handel: durch die wachsende Bedeutung des
Stadtetourismus machen Gaste einen steigenden Anteil der Umsatze im stationaren Handel aus.

- Eine Kombination mit Dienstleistungen, Handwerk, Gastronomie, kulturellen und sozialen Angeboten
sowie Freizeitmoglichkeiten stellt die Zukunft des stationaren Handels sicher
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Wie sieht die Innenstadt als stationarer Handelsstandort kiinftig aus?

Uberraschungs-Szenarien

Everything online

Eventual-Szenarien

Erwartungs-Szenario

Innenstadt im
Multi-Channel-System

Everything down =
massive
Wirtschafiskrise

Revival des
physischen Einkaufs
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Dr. Manuel Becher BAyRE UTH
Geschaftsfiihrer MARKETING & TOURISMUS GMBH

Bayreuth Marketing & Tourismus GmbH

Opernstral3e 22

D-95444 Bayreuth Mobil o175/7202511

Telefon 0921/885-783 manuel.becher@bayreuth-tourismus.de
Telefax 0921/885-738 www.bayreuth-tourismus.de

Fir Fragen hinsichtlich der technischen Abwicklung oder ahnlichem stehen wir Ihnen sehr

gerne zur Verflgung.




