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Woas bisher geschah...



Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Aktueller Prozessstand

POSITIONIERUNG

Zielgruppen, Leitgedanken und
Zukunftsbilder der Innenstadt

Motiv:
Verstehen, Verdichten, Projizieren

Methode:
Personas, Point-of-View

Konzeption:
Zielgruppenbetrachtung, Leitbild-
entwicklung, Zielkonzept

PROFILIERUNG

ZielfUhrende Empfehlungen,
tragféhige Handlungsanséatze

Motiv:
Anreichern, Vernetzen, Kuratieren

Methode:
Brainstorming, Prototyping

Konzeption:
Quartiersprofilierung, Aktions- und
Profilierungsempfehlungen

Bare 1:mp

Workshop II:
Profilierungs-Atelier

Output:
Handlungse mpfehlungenfir
die BayreutherInnenstadt

OPERATIONALISIERUNG

Eine Toolbox fir die Innenstadt
mit konkreten Projektansdtzen

Motiv:
Konkretisieren, Verbinden, Erweitern

Methode:
Prototyping, Good Practices

Konzeption:
Strategiekonze pt, Schliissel- und
Starterprojekte, Schlisselimmobilien

City-Talk

Workshop llI:
Prototyping-Manufaktur

Output:
Strategische Roadmap fiir
die Bayreutherlnnenstadt

UMSETZUNG:!
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Quelle: Fotos Stadt + Handel.

T Beteiligungsformate

Erste Schritte zur Erarbeitung einer gemeinsamen Zukunftsstrategie!

Perspektiven-Werkstatt Barcamp
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Quelle: Fotos Drobot Dean - stock.adobe.com, gpointstudio - stock.adobe.com,

BONNINSTUDIO/Stocksy - stock.adbobe.com, rh2010 - stock.adobe.com

Zielgruppenbetrachtung

Welche Fokuszielgruppen soll die Bayreuther Innenstadt besonders ansprechen?

Studierende &
Berufseinsteiger:innen

Junge Familien Tourist:innen
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage Stadt Bayreuth.

Innenstadtleitbild

«Bayreuths Innenstadt - Zwischen Wagner und Wundertite."”
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FOKUS AUF INNOVATIVE KONZEPTE UND FRISCHE

IDEEN FUR DIE JUNGEN FOKUSZIELGRUPPEN.

=

BAYREUTHER INNENSTADT ALS GEMEINSAMEN
ERLEBNISRAUM ETABLIEREN.

| Stadtbibliothek
| e
Z ~
f

EINE GEMEINSAME DNA FUR DIE BAYREUTHER
INNENSTADT.
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Die Quartiere der
Bayreuther Innenstadt



Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage Stadt Bayreuth.

Quartierspositionierung
Die Quartiere der Bayreuther Innenstadt
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel, Kartengrundlage Stadt Bayreuth.

Quartierspositionierung
Profilierungsansatze fur das Quartier 1

Quartier 1: MaximilianstrafBe

Aufgrund der eigenstdndigen Entwicklung sowie der unterschiedlichen Angebots- und
Zielgruppenausrichtung des Rotmain-Centers, wird das Einkaufszentrum im weiteren Prozess
nicht als Teil des Quartiers 1 betrachtet.

Stdrken:

= grofBzugiger StraBenquerschnitt und groBes Fldchenpotenzial des Marktplatzes

= durchgehend hohe stdadtebauliche Qualitat der Immobilien und des StraBenraums
= u.a. hochpreisiges Einzelhandelsangebot

= starke Durchmischung des Einzelhandelsangebots mit gastronomischen Nutzungen (fUhrt
insgesamt zu einer Frequenzsteigerung in der Ful3gdnger:innenzone)

= prdgende éffentliche/kirchliche Einrichtungen

= Potenzial zur weiteren Belebung durch die Ansiedlung eines Vollsortimenters als
attraktiver Frequenzbringer im Untergeschoss der Karstadt-Immobilie

= Aufenthaltsmoéglichkeiten im oberen Bereich des Marktplatzes (,Baumsaal”)
Alleinstellungsmerkmal:

= ansprechende und hochwertige Einzelhandelshandelslage (sowohl aus funktionaler als
auch aus stddtebaulicher Sicht)

Ansdtze fUr Quartiersprofilierung:

= Einkaufsmeile fUr den hochwertigen Einzelhandel (somit Ansprache der Fokuszielgruppen
junge Familien und Tourist:innen)

= verstdrkte Ausrichtung auf (hochwertige) Gastronomieangebote mit einem Mittagstisch
= Marktplatz als Aufenthalts- und Veranstaltungsort

= Einrichtung von mobilen, grinen Verweiloasen aufgrund des grof3zUgigen StraBen-
querschnitts
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel, Kartengrundlage Stadt Bayreuth.

Quartierspositionierung
Profilierungsansdtze fur das Quartier 2

Quartier 2: Richard-Wagner-Strafe

Da der Sternplatz eine differenzierte Funktion fur die Bayreuther Innenstadt wahrnimmt
(u.a. Verkehrsraum fur den OPNV, Platzsituation mit Bespielung durch gastronomische
Angebote), wird dieser aus der weiteren Profilierung des Quartiers ausgeschlossen und der
Fokus auf die Richard-Wagner-StraBe gelegt.

Stdrken:
= saisonale Gestaltung bzw. Sichtbarkeit des Teilraums durch Palmen in grinen
Pflanzkdsten ;?
= Frequentierung bzw. Belebung des Teilraums trotz z. T. abfallender Angebotsqualitat rﬁi b1 2
= Ansiedlung frequenzbringender Nahversorgungsstrukturen (u. a. Netto, dm) i (%)
= direkte Anbindung an den OPNV i1 fh/y"onsrrc 65‘(0%6
N 3, - o)
= direkter Zugang zu weiteren Zielgruppen maoglich, durch angesiedeltes Hotel by ; 2 . v
(Tourist:innen) und Stadtbibliothek (z. T. Nutzung durch Studierende) ’ Sptlzrtr;
Alleinstellungsmerkmal: e f oo 4_ -Q-)g .
= Richard-Wagner-StraBe als vielfdltiges und belebtes Quartier \‘fo Rich
O . Q,
Ansdtze fur Quartiersprofilierung: Q§ g 1/1/09,7
’ N 1.
= Imageschdrfung: positive Entwicklung hinsichtlich der stdadtebaulichen und funktionalen SN 0y Stfoge
Qualitaten (die Richard-Wagner-StraBe ,funktioniert”)
= Etablierung des Quartiers als Standort der Nachtékonomie (Stdarkung von
Synergieeffekten mit der Stadtbibliothek und ansdssigen Gastronomiebetrieben)
= verstdrkte Ansiedlung von Einzelhandelsangeboten im niedrigen bis durchschnittlichen o

Preissegment (zur Ansprache der Fokuszielgruppen Jugendliche sowie Studierende &
Berufseinsteiger:innen)

= Stdrkung der Sichtbarkeit und Frequentierung der Stadtbibliothek: sie wird auch als Lern-
und Veranstaltungsort angesehen —
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel, Kartengrundlage Stadt Bayreuth.

Quartierspositionierung
Profilierungsansdtze fur das Quartier 3

Quartier 3: Gassenviertel

Stdrken:

besonderer Charme des Teilraums aufgrund stddtebaulicher Struktur
vielfaltiges Gastronomieangebot, welches z. T. auch jingere Zielgruppen anspricht

individuelles und spezialisiertes Einzelhandelsangebot (klare Ausrichtung auf differenzierte
Zielgruppen im Vergleich zur MaximilianstraBe)

Ansiedlung von Kunst- und Kultureinrichtungen (u. a. Historisches Museum)

Alleinstellungsmerkmal:

kleinteilige Gassenstruktur hebt sich von der stddtebaulichen Struktur der sonstigen
Lagen ab

Ansdatze fir Quartiersprofilierung:

Profilierung als gemutlicher Gastronomiehotspot - das Gastronomieviertel als
Wohnzimmer und Kiche der Innenstadt

Ansiedlung von Gastronomiebetrieben mit einer Hauptbesuchszeit in den sp&aten Abend-/
Nachtstunden und klarer Zielgruppenausrichtung

Stdarkung von Gastronomiebetrieben mit einem Mittagstisch und klarer Zielgruppen-
ausrichtung als ,Kiche" der Innenstadt

verstdrkte und konsequente Bewerbung als Gassenviertel mit gewissem Altstadtcharme

Erhéhung der Sichtbarkeit der kleinteiligen Gassen (z. B. durch kleinteilige
Gestaltungselemente im 6ffentlichen Raum und die Gestaltung von Gebdudefassaden)

Etablierung des Kirchplatzes tagsUber als ruhigen/grinen RuUckzugsort abseits des
Innenstadttrubels, in den Abendstunden kann der Kirchplatz mit diversen Schank-
wirtschaften und entsprechenden AuBengastronomiebereichen bespielt werden
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel, Kartengrundlage Stadt Bayreuth.

Quartierspositionierung
Profilierungsansatze fur das Quartier 4

Quartier 4: BahnhofstraBBe & Luitpoldplatz

Hinsichtlich der Profilierung des Teilraums als mégliches Entrée in die Innenstadt wird das
Rathausumfeld aus fachgutachterlicher Sicht nicht als wesentlicher Bestandteil der
Weiterentwicklung eingestuft und daher im Rahmen der Quartierspositionierung nicht weiter
betrachtet.

Stdrken:

= wichtige bzw. zentrale Verbindungsachse fur Tourist:iinnen und Besucher:innen, die am Hbf
ankommen

= wichtige Verkehrsachse fUr das nérdliche Stadtgebiet zur Erreichbarkeit der Innenstadt
mit dem Pkw

= Konzentration von Hotelbetrieben (kurze Wege fUr Touristiinnen, die mit dem Zug
einreisen)

= attraktive Gestaltung des Rathausvorplatzes und Luitpoldplatzes
Alleinstellungsmerkmal:

= zentrale Eingangssituation in die Innenstadt (insb. fUr Tourist:innen und Besucher:innen)
Ansdtze fur Quartiersprofilierung:

= Transitzone im Bereich der BahnhofstraBe mit multikulturellem Einzelhandels- und
Gastronomieangebot

= umfassendes Hotelangebot und somit verstdrkte Frequentierung durch Tourist:innen

= stdarkere Einbindung und Nutzung des Annecyplatzes (gestalterische Aufwertung
notwendig)

= Profilierung des Luitpoldplatzes als attraktives Entrée und Verweilort der Innenstadt
(Nutzung der bestehenden stadtebaulichen Qualitdt des Bereichs)
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel, Kartengrundlage Stadt Bayreuth.

Quartierspositionierung
Profilierungsansatze fur das Quartier 5

Quartier 5: OpernstrafBe, Minzgasse, DilchertstraBBe & BadstralB3e

Stdrken:

Verortung des markgrdflichen Opernhauses als UNESCO Weltkulturerbe

Neuentwicklung des ehem. Sparkassen-Areals als gemischt genutztes Quartier (unter
Berucksichtigung des kommunalen Denkmalkonzepts)

Ndhe zum Canale Grande als frequentierter Aufenthaltsort

Nutzung der Stadtbibliothek u. a. durch Studierende als einer der wenigen Anziehungs-
punkte fur junge Menschen (als Lern- und Wissensort) in der Innenstadt, zudem starke
Frequentierung durch die breite Stadtgesellschaft

Frequentierung des Teilraums durch Tourist:innen aufgrund des UNESCO Weltkulturerbes
(Markgrdafliches Opernhaus), historische Bauten (u. a. Neues Schloss mit Hofgarten) sowie
Museen in raumlicher Ndhe (u. a. Richard-Wagner-Museum, Jean-Paul-Museum)

Alleinstellungsmerkmal:

radumliche Konzentration kultureller und historischer Bauten

Ansdatze fir Quartiersprofilierung:

Profilierung als Kulturviertel der Innenstadt
stdrkere Einbindung der Qualitdt des Canale Grande
Erhéhung der Qualitdt des Quartiers durch Neuentwicklung des ehem. Sparkassen-Areals

Etablierung von Grinelementen/-anlagen im Kontext der Neuentwicklung (gem.
Kommunales Denkmalkonzept)

verstdrkte Ansprache von Touristiinnen

stdrkere Sichtbarkeit und Wahrnehmung als Innenstadtquartier unter Beritcksichtigung
der unmittelbaren Ndhe zur Wohnnutzung im 6stlichen Bereich der Innenstadt
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel, Kartengrundlage Stadt Bayreuth.

Quartierspositionierung
Profilierungsansatze fur das Quartier 6

Quartier 6: Friedrichstraf3e & Ludwigstraf3e

Stdrken:

Sanierung und perspektivische Neueréffnung des Friedrichsforums
Neues Schloss mit angrenzendem Hofgarten als touristisches Highlight

Ansiedlung mehrere, z. T. spezialisierter Gastronomieangebote

Alleinstellungsmerkmal:

touristischer Hotspot der Hochkultur und Historie

Ansdtze fur Quartiersprofilierung:

perspektivische Neuer6ffnung des Friedrichsforums als weiteres touristisches Highlight

geplante Umgestaltung des Jean-Paul-Platzes mit weiterer Durchgrinung zur Erhdéhung
der Aufenthaltsqualitdt und unkommerziellen Sitzmaoglichkeiten

Austausch mit entsprechenden Zustdndigen zur stdrkeren Bespielung des Residenzplatzes,
Nutzung des Platzes als Veranstaltungsort

rgumliche Ndhe zum Hofgarten als innerstddtische Naherholungsflache (unter
Berucksichtigung néchtlicher Ruhezeiten)

Steigerung der Sichtbarkeit spezialisierter Gastronomiebetriebe
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Ausblick



Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

So geht's weiter!

POSITIONIERUNG

Zielgruppen, Leitgedanken und
Zukunftsbilder der Innenstadt

Motiv:
Verstehen, Verdichten, Projizieren

Methode:
Personas, Point-of-View

Konzeption:
Zielgruppenbetrachtung, Leitbild-
entwicklung, Zielkonzept

PROFILIERUNG

ZielfUhrende Empfehlungen,
tragféhige Handlungsanséatze

Motiv:
Anreichern, Vernetzen, Kuratieren

Methode:
Brainstorming, Prototyping

Konzeption:
Quartiersprofilierung, Aktions- und
Profilierungsempfehlungen

Bare 1:mp

Workshop II:
Profilierungs-Atelier

Output:
Handlungse mpfehlungenfir
die BayreutherInnenstadt

OPERATIONALISIERUNG

Eine Toolbox fir die Innenstadt
mit konkreten Projektansdtzen

Motiv:
Konkretisieren, Verbinden, Erweitern

Methode:
Prototyping, Good Practices

Konzeption:
Strategiekonze pt, Schliissel- und
Starterprojekte, Schlisselimmobilien

City-Talk

-" - Workshop llI:

Prototyping-Manufaktur

Output:
Strategische Roadmap fiir
die Bayreutherlnnenstadt

UMSETZUNG:!
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Bildnachweise

MOODBOARD (Seite 7):

—

Jean-Jacques - stock.adobe.com
FOLIO - stock.adobe.com

Kalim - stock.adobe.com

Gavin - stock.adobe.com
Seventyfour - stock.adobe.com
EneHa lNyposa — stock.adobe.com
mdyn — stock.adobe.com

Jacob Lund - stock.adobe.com
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Bernardbodo - stock.adobe.com
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—_
-

Shooting Star Std - stock.adobe.com
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Neue Wege.
Klare Plane.
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