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EinfUhrung



EinfUhrung

Von der Positionierung zur Profilierung

Das vorliegende Handlungskonzept baut auf den bisherigen Ergebnissen der ersten
beiden Phasen auf. Gleichzeitig konkretisiert es Empfehlungen, die auf die
Innenstadt- und Quartierspositionierung sowie die Entwicklungsstrategien Fokus auf
innovative Konzepte und frische Ideen fir die jungen Fokuszielgruppen, Bayreuther
Innenstadt als gemeinsamen Erlebnisraum etablieren und eine gemeinsame DNA fur
die Bayreuther Innenstadt einzahlen.

Das Zielprofil definiert fur die kUnftige Entwicklung und Profilierung der Bayreuther
Studierende &
einsteiger:innen, junge Familien sowie Tourist:iinnen. Gleichzeitig bedeutet dies, die

Innenstadt  vier  Fokuszielgruppen: Jugendliche, Berufs-
Nutzungen, Stadtraumqualitdten sowie entsprechende Marketingstrategien an die
Nutzungsanspriche der jeweiligen Fokuszielgruppen auszurichten. Im Rahmen des
Handlungskonzepts finden sich die Anspriche der Zielgruppen in der Formulierung
der Aktions- und Profilierungsempfehlungen wieder. Je nach Qualifizierung

unterscheidet sich die Zielgruppenausrichtung quartiersspezifisch.

Die Quartiersprofilierungs-Ansdtze werden zudem konkretisiert und um ein
Moodboard und eine Zukunftsvision mit entsprechenden Profilierungszielen
ausformuliert. Dabei flieBen auch die Ergebnisse der Quartiers-Werkstatt als
Beteiligungsformat der Phase der Positionierung maf3geblich in die Formulierung der
Profilierungsziele und -empfehlungen ein. Gleichzeitig werden bei dieser und der
kommenden Konkretisierung alle Zielgruppen der Stadtgesellschaft bericksichtigt.

Als letzter Baustein beinhalten die Innenstadt- und die Quartiersprofilierung erste
Projektansédtze. Das Handlungskonzept dient in einem ndchsten Schritt als
Grundlage fir einen umsetzungsorientierten Zeit- und MaBnahmenplan mit sofort
umsetzbaren Starter- sowie langfristig wirkenden SchlUsselprojekten.

POSITIONIERUNG PROFILIERUNG OPERATIONALISIERUNG
Zielgruppen, Leitgedanken und Zielfuhrende Empfehlungen, Eine Toolbox fur die Innenstadt

Zukunftsbilder der Innenstadt tragfdhige Handlungsansétze mit konkreten Projektansdatzen

Motiv: Motiv: Motiv:
Verstehen, Verdichten, Projizieren Anreichern, Vernetzen, Kuratieren Konkretisieren, Verbinden, Erweitern

Methode: Methode: Methode:
Personas, Point-of-View Brainstorming, Prototyping Prototyping, Good Practices

Konzeption:
Zielgruppenbetrachtung, Leitbild-
entwicklung, Zielkonzept

Konzeption:
Quartiersprofilierung, Aktions- und
Profilierungsempfehlungen

Konzeption:
Strategiekonzept, Schliissel- und
Starterprojekte, Schlisselimmobilien

Barc 1mp City-Talk

Workshop Iz
Quartiers-Werkstatt

Workshop Ill:
Prototyping-Manufaktur

ﬁ Output: Output:
7 Horel i perreE i dio SireogeehelEm e i
Ve BayreutherInnenstadt die BayreutherInnenstadt

UMSETZUNG:
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Quelle: Fotos Sven Lutz und Stadt + Handel.

EinfUhrung
Quartiers-Werkstatt | 14. September 2023

Um die Zukunftsperspektive der identifizierten Innenstadt-Quartiere zu
entwickeln, kamen im September unterschiedliche Akteur:innen im Rahmen der
Quartiers-Werkstatt im Atrium der Schlossgalerie zusammen. Einleitend
wurden das Zielprofil und die Quartiersprofilierungs-Ansdtze aus der
Positionierungsphase vorgestellt.

|H

In zwei Arbeitsphasen setzten sich die Teilnehmenden mit dem ,Ziel" bzw. der
Zukunftsvision und dem ,Weg" bzw. den ersten Schritten zur Erreichung des
Ziels fUr das jeweilige Quartier auseinander. Das ,Ziel" wurde anhand der
Formulierung eines Namens, Slogans und Werbetextes fiUr das jeweilige
Quartier erarbeitet. AnschlieBend sammelten die Teilnehmenden erste
Projektideen und ordneten diese in eine Matrix entsprechend des
Zielerreichungsgrades und des Aufwands/der Komplexitdt der jeweiligen

Projektideen ein.

Durch die Ergebnisse der Werkstatt lassen sich Rickschlisse auf die Vision und
perspektivische Entwicklung der einzelnen Quartiere ziehen. Dazu flieBen sie als
eine mogliche Ausrichtung in den Prozess zur Erarbeitung der Quartiers-
profilierung und der Formulierung von Aktions- und Profilierungsempfehlungen
ein. Die Ergebnisse kénnen im Anhang nachgelesen werden.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Innenstadtprofilierung
Zukunftsvision fiur die Innenstadt von Bayreuth

Bayreuths Innenstadt - Zwischen Wagner und Wundertite.

Die Bayreuther Innenstadt bietet ein abwechslungsreiches Erlebnis aus Hochkultur,
Nachtleben, Shopping, Gastronomie und Erholung. So vielfdltig die Nutzungen, so
verschieden auch ihre Nutzer:innen — ein Clash hochwertiger Einrichtungen und moderner
Moglichkeiten. Das umfassende Angebot geht auf die differenzierten Anspriche der vier
Fokuszielgruppen bewusst ein, ohne dabei die Anspriche der anderen
Bevolkerungsgruppen aus den Augen zu verlieren. Eins haben die unterschiedlichen
Nutzungen allerdings gemeinsam - sie stehen in gegenseitiger Harmonie fir eine liebens-
und lebenswerte Innenstadt.

Bayreuth ist als Einkaufstadt fUr die BUrger:innen der Stadt und aus der Region nach wie
vor attraktiv. Die Angebote passen sich kontinuierlich den neuen Anforderungen durch
Strukturanpassungen und mit innovativen Konzepten an. Die Rahmenbedingungen, wie
die verbesserte Aufenthaltsqualitdt im 6ffentlichen Raum und eine durchgehende
Sauberkeit, unterstitzen dies — denn in der Bayreuther Innenstadt gilt: ,,Frequenzen fUr
den Handel statt Frequenzen durch den Handel”. Durch die Profilierung der Innenstadt-
Quartiere, sind die Einkaufsmdéglichkeiten in den einzelnen Lagen unterschiedlich und
individuell ausgeprdagt.

Frische und nachhaltige |deen — sei es zum Ausgehen, Feiern, GenieBen oder Chillen -
sprechen die Jugendlichen sowie Studierenden & Berufseinsteiger:innen an — junges Leben
durchstromt ausgewdhlte Teile der Innenstadt. Sowohl in den Abendstunden als auch am
Wochenende kann das junge Publikum vor allem in der unteren MaxstraBe zwischen
belebten Bars, abwechslungsreichen Live-Acts und ausgelassenen DJ-Sessions
entscheiden. Auch die Qualitdt des Wassers ist in der Bayreuther Innenstadt neu
erlebbar.

A
-yoyuuts
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Innenstadtprofilierung
Zukunftsvision fiur die Innenstadt von Bayreuth

Bayreuths Innenstadt - Zwischen Wagner und Wundertite.

Innovation und Kreativitdt zeichnen die DNA der Bayreuther Innenstadt aus. Durch
innovative Start-Ups und motivierte Akteuriinnen erfdhrt die Innenstadt eine
JErfrischungskur” — und das nicht nur im privaten Raum. Auch im Stadtraum wird den
aktuellen Herausforderungen mit intelligenten Lésungen begegnet. Egal ob Studierende,
junge Menschen oder Grinder:iinnen - sie alle bleiben oder kommen nach Bayreuth
(zurick), um hier bei neuen Arbeitgeber:innen, z. B. in der Kultur- und Kreativszene, zu
arbeiten.

In der Bayreuther Innenstadt treffen Moderne und Historie stetig aufeinander und
verbinden sich. Das Markgrafliche Opernhaus, das Richard-Wagner-Museum oder das
Neue Schloss - sie alle bilden weiterhin wichtige kulturelle, historische Tourismus-
Highlights. Verbunden durch die Kulturmeile werden die Hotspots sicht- und noch besser
erlebbar.

Kleine Wohlfihloasen laden in der gesamten Innenstadt zum Verweilen ein. Junge
Familien lassen sich auf den begrinten Sitzgelegenheiten nieder und auch die dltere
Generation schdtzt die umfassenden Erholungsmdglichkeiten. Der Marktplatz
funktioniert als Aufenthalts- und Veranstaltungsort - denn der ,Baumsaal” wird um
tempordre Verweiloasen erweitert. Eltern kdnnen ihre Kinder sicher und geschitzt an
kleinteiligen Spielgerdten toben lassen. FUr  Jugendliche werden die
RiUckzugsmdglichkeiten zu Orten des sozialen Austauschs oder Treffpunkten fir das erste
Date.

Nicht nur die Haupteinkaufslage steht im Fokus zukUnftiger Entwicklungen - denn die
Bayreuther Innenstadt hat mehr als nur die MaximilianstraBe zu bieten. Sichtbar und gut
miteinander verknUpft entdecken die Tourist:iinnen durch die kleinen Seitengassen und
Passagen die Vielfalt der Innenstadt. Jedes Quartier hat dabei seinen ganz eigenen
Charme!
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Innenstadtprofilierung

Aktions-

und Profilierungsempfehlungen

Bayreuths Innenstadt - Zwischen Wagner und Wundertite.

Y

Starkung und Erweiterung des Einzelhandels-/Gastronomieangebots um moderne und individuelle Konzepte angepasst an die Anforderungen der vier
Fokuszielgruppen

lage- und zielgruppenspezifische Ansiedlung neuer Einzelhandels-/Gastronomiekonzepte entsprechend der Profilierung der einzelnen Quartiere
Etablierung der unteren Maxstraf3e als Standort zur Ansiedlung von Betrieben der Nachtékonomie
Ansiedlung universitdrer und schulischer Einrichtungen zur Etablierung der Innenstadt als Anziehungspunkt fUr Studierende und Schiler:iinnen

Schaffung kreativer Experimentierrdume (insb. in leerstehenden Ladenlokalen), in denen Nutzungen und Konzepte tempordr auf den Prifstand gestellt
werden kénnen (insb. durch Vertreter:innen der Kultur- und Kreativwirtschaft)

Unterstitzung durch Beratung und Mietpreissubventionen insbesondere von innovativen Start-Ups sowie DurchfUhrung kreativer Formate wie
GrUndungswettbewerbe

= ¥

lagespezifische Einrichtung von (tempordren) Grinelementen, Sitzmdglichkeiten und Spielelementen (insb. Einrichtung unkommerzieller Verweiloasen auf
dem Jean-Paul-Platz sowie im Rahmen der Entwicklung des ehem. Sparkassenareals) sowie Aktivierung von (bestehenden) Wasserelementen in der
Innenstadt (z. B. La-Spezia-Platz, Annecy-Platz, Bahnhofsvorplatz)

Ausstattung der 6ffentlichen Platze mit Serviceangeboten (z. B. Sitzmobiliar mit USB-Ladepunkten, WLAN-Zugang, Trinkwasserbrunnen, &ffentliche
Toiletten) zur Schaffung konsumfreier Treffpunkte insb. fir Jugendliche, Studierende und Berufseinsteiger:innen sowie junge Familien

Weiterentwicklung des Bayreuther Bahnhofs als Mobilitdtsdrehscheibe unter Einbindung weiterer Mobilitdtsangebote angepasst an die Bedirfnisse der
Besucher:innen und unter BerUlcksichtigung aktueller Mobilitdtstrends

Qualifizierung der vier SchlUsselimmobilien Eysserhauspassage (in Verbindung mit dem Reichshof), Schlossgalerie, ehem. Sparkassenareal und
Friedrichsforum als neue Ankerpunkte der jeweiligen Quartiere sowie der gesamten Innenstadt (detailliertere Empfehlungen erfolgen im Rahmen der
Quartiersprofilierung)

Steigerung der Sichtbarkeit und Erlebbarkeit anhand der Zielvision der einzelnen Quartiere durch Gestaltungselemente im &ffentlichen Raum und in den
Schaufenstern der Ladenlokale zur Starkung der Orientierung sowie des Wiedererkennungswerts

STADT+IAN D E L Strategieprozess | Innenstadt Bayreuth | Handlungskonzept
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Innenstadtprofilierung

Aktions-

und Profilierungsempfehlungen

Bayreuths Innenstadt - Zwischen Wagner und Wundertite.

Weiterentwicklung und Verstetigung der Zukunftsvision ,Bayreuths Innenstadt - Zwischen Wagner und Wundertite" durch die Zusammenarbeit zwischen
Stadtverwaltung, Politik sowie Innenstadt- bzw. Quartiersakteur:innen

Etablierung einer Schnittstelle (z. B. in Form eines regelmdfBig stattfindenden Formats oder einer Institution) zwischen den Innenstadtakteur:innen und der
Stadtverwaltung zur Weitergabe und Vermittlung von Ideen und Hinweisen seitens der Akteur:innen; Verbesserung bzw. Verstetigung des Austausches
zwischen den Dienststellen mit inhaltlichem Innenstadtbezug

Einbindung der Bayreuther Universitdt sowie weiterer schulischer Einrichtungen (z. B. Berufsschulen) im Rahmen eines regelmdBig stattfindenden
Barcamp”

Aufstellung und DurchfUhrung einer Uberregionalen Imagekampagne fir die Bayreuther Innenstadt unter Einbindung der Zukunftsvision sowie der
Profilierung der einzelnen Innenstadt-Quartiere (zur Verdeutlichung, dass die Innenstadt mehr als nur die Maxstral3e zu bieten hat)

eigenstdndige Profilierung der Bayreuther Innenstadt-Quartiere anhand ihrer funktionalen und stéddtebaulichen Qualitdten; Bildung und Stdrkung von
Quartierszusammenschlissen sowie aktive Vermarktung der Quartiersprofile und der jeweiligen Zukunftsvisionen bei Investor:innen, Einzelhdndler:innen
und Gastronom:innen sowie bei Bayreuther:innen und Besucher:innen

Stdarkung der Orientierung fUr Touristiinnen und intuitiven Wegeverbindungen zwischen den Quartieren durch die Kennzeichnung von ,Instagram-
tauglichen" Fotospots

Etablierung und Vermarktung einer Kulturmeile als Verbindung wesentlicher touristischer/kultureller Hotspots in der Innenstadt: u. a. La-Spezia-Platz,
Canale Grande, Markgrdafliches Opernhaus, Iwalewahaus, Friedrichsforum und Neues Schloss mit Erweiterung bis Richard-Wagner-Museum, Haus
Wahnfried und Jean-Paul-Museum (s. Seite 13).

Weiterentwicklung bestehender Events und Konzipierung neuer Veranstaltungen angepasst an die Anspriche der vier Fokuszielgruppen (die Events sollten
dabei nicht nur in der MaxstraBe sondern auch den weiteren Quartieren durchgefiUhrt werden)

STADT+IAN D E L Strategieprozess | Innenstadt Bayreuth | Handlungskonzept
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Quartiers-
profilierung




Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage Stadt Bayreuth.

Quartiersprofilierung
Die Quartiere der Bayreuther Innenstadt

Im Folgenden werden die im Rahmen des Fitness-Checks
herausgearbeiteten Qualitdten der einzelnen Quartiere in eine
Zukunftsvision mit einem ,Slogan” und Profilierungszielen Uberfihrt.
Dabei verfUgt jedes Quartier perspektivisch Uber individuelle
Nutzungsschwerpunkte und Zielgruppenausrichtungen. In ihrer

& &
7 SN

Neuver Weg/BahnhofsstraBBe
Der “Neue Weg" in die Bayreuther Innenstadt  }'
- live, work & travel rund um den Bahnhof. E

) Rl NET b9 )y X . Gesamtheit  bilden  die  acht  Innenstadt-Quartiere  ein
‘ ' s 4 ) A= ~ zusammenhdngendes Bild - getreu dem Motto: ,Bayreuths
Innenstadt - Zwischen Wagner und Woundertite". Die sog.

+Moodboards" stellen den Charakter des Quartiers visuell dar und
sollen eine bestimmte Stimmung fiUr das einzelne Quartier
vermitteln.

Lebensad'gr MaxstraBe »Jl B  Eingangstor Luitpoldplatz S g Die formulierten Quartiers-Slogans, Profile und Projektansdtze
_g'oen?;‘::r?;"Ur;ed';ft,’\jgi‘s’freorge oS @ Kreativitat trifft auf Service.  \OSG4 ' wurden im Rahmen der Quartiers-Werkstatt unter Einbeziehung der
T 7 e i & N N4 S involvierten Teilnehmenden entwickelt und anschlieBend mit
~ ' 2 K AN < £ N - Ergebnissen aus vorangegangenen Beteiligungen durch Stadt +
KIEZ 49 s /] i~ Opernviertel ] '/ Handel verdichtet und gefiltert.
MAXimal SpaB und MAXimal - @ Y ] Vorhang auf fur Weltkultur(en) /

Efleberin deronteren . | W im Opernviertel! Bei den im Folgenden dargestellten Quartiersprofilen handelt es sich

MAXstrafe! ) - N i ausschlieBlich um eine Profilierung der Quartiere zur Verdeutlichung

. der perspektivischen Zielrichtung, nicht um die Bildung einer Marke

o R zur Vermarktung der Quartiere. Eine Erlduterung der Strahlgrafik

Xy RIWA'V'ertel mit Aspekten der Vitalitat, Individualitgt und Mentalitdt ist im
er ist schon Wagner?! -

Verwinkelt & herzlich die Mischung macht's — Anhcmg nachzulesen.

Sl L g @ ) Y inder Richard-Wagner-Strae:
Gassenviertel g S, 47 y/ N e

2Y)

L\

Gassenviertel

Friedrichsviertel
Leben und Erleben im
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Quartiers-
profilierung

Lebensader Maxstrafl3e







Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
Lebensader MaxstrafB3e: Zukunftsvision

Die blaugriine Lebensader - Flanieren auf der MaxstraB3e

Ob zum Einkaufen, GenieBen oder entspannten Verweilen — in der grinen
Bayreuther MaxstraBe ist IMMER etwas los. Als ansprechende
Einzelhandelslage umfasst die MaxstraBe ein hochwertiges und zumeist
inhaber:innengefUhrtes Einzelhandelsangebot - genau das, was die jungen
Familien und Tourist:innen in der Innenstadt suchen. Und die Besonderheit an
der Einzelhandelslage? — auch die Gastronomie spielt in der Maxstral3e eine
zentrale Rolle. Von kleinen Bistros Uber Restaurants bis hin zu Eiscafés wird
zu jeder Tageszeit eine Auswahl an leckeren Speisen und Getrdnken
angeboten. Der Marktplatz funktioniert hier nicht nur als Veranstaltungsort,
sondern auBBerhalb der Events auch als groBzUgiger Aufenthaltsort. Die
tempordren WohlfUhloasen sowie die belebende Wasserrinne ziehen sich
durch die gesamte Maxstraf3e und laden in Kombination mit dem Baumsaal

zum Flanieren und Verweilen ein.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
Lebensader MaxstrafB3e: Zukunftsvision

Die blaugriine Lebensader - Flanieren auf der MaxstraB3e

= Die Maxstraf3e ist die Lebensader der Bayreuther Innenstadt. Die Flaniermeile ist zumeist
der erste Anlaufpunkt der Besucheriinnen, vor allem der Touristiinnen. Von hier aus
gelangen die Besucher:innen auch in die weiteren Quartiere der Bayreuther Innenstadt.
Insbesondere das Gassenviertel sowie das KIEZ 49 sind von der Maxstral3e sichtbar zu
erreichen. Ausgewiesene Wegeverbindungen fUhren Uber die SchulstraBe, Eysserhaus-
passage und die MaxstraBe 48 vom ZOH oder Bahnhof kommend in die FuBgdn-
ger:iinnenzone.

A
-yoyuuts

= Die Mischung aus Einzelhandel und Gastronomie ist das, was die Funktionsstruktur in der
MaxstraBe ausmacht. Das gastronomische Angebot kann zu jeder Tageszeit in Anspruch
genommen werden. Vor allem der Mittagstisch ist bei jungen Familien und Arbeitenden
der Innenstadt sehr beliebt.

= Shoppen bedeutet in der MaxstraBe Wertigkeit und Qualitdt. Die zumeist
inhaber:innengefihrten Fachgeschdfte bieten ihren Kund:innen individuelle Beratung und
umfassenden Service.

= Der Marktplatz ist ein beliebter Aufenthaltsort der Bayreuther Besucher:iinnen. Der
Baumsaal wird aufgrund des groBziUgigen StraBenquerschnitts um tempordre, grine
Verweiloasen erweitert. Die Wasserrinne ist nicht nur fUr Kinder ein Erlebnis, sondern fur
alle Innenstadtbesucher:innen von jung bis alt. Die blau-grinen Elemente steigern die
Aufenthaltsqualitdt in der gesamten MaxstraBe und sorgen gleichzeitig fiUr eine

Verbesserung der Stadtklimas. 2 9')'
. . . /0, 1013 Q
= Als Veranstaltungsort entwickeln sich bestehende Events auf dem Marktplatz weiter und (/30 ssnud9 X2
berUcksichtigen gleichzeitig die Anspriche der Fokuszielgruppen. Durch die kooperative N
Verbindung zwischen Rotmain-Center und der FuBgdnger:iinnenzone werden weiterhin Bl Vitadlitat
gemeinsame Veranstaltungen organisiert, die gleichzeitig zu einer gegenseitigen B Stotus-Quo [ Individualitét
Befruchtung fuhren. Die Vielfalt an Veranstaltungen in Bayreuth und der Region wird Zielperspektive [l Mentalitat

zwischen alle Beteiligten immer besser abgestimmt.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
Lebensader MaxstrafB3e: Zukunftsvision

Die blaugriine Lebensader - Flanieren auf der MaxstraB3e

= Die historische Bebauung und ansprechende Fassadengestaltung unterstitzen die
hochwertige Angebotsstruktur der MaxstraBe. Die Kombination aus funktionalen und
stddtebaulichen Qualitdten sorgt fir eine durchgehend attraktive Einkaufsatmosphdre.

= Die Eysserhauspassage mit Reichshof sowie die Schlossgalerie identifizieren sich als
zentrale Verknipfungsbausteine und sorgen mit einer Offnung und ansprechenden
Gestaltung fUr attraktive Verbindungen zwischen den Quartieren. Die Immobilien figen
sich funktional als auch stddtebaulich in die Struktur des Quartiers ein.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung oy

Lebensader MaxstraBBe: Aktions- und Profilierungsempfehlungen

Die blaugriine Lebensader - Flanieren auf der Maxstrafe

= Erhalt und weitere Stdrkung des Einzelhandelsangebots mit inhaberiinnengefihrten Fachgeschdften im qualitdtsvollen Preissegment fir eine
kaufkraftigere und gediegener-suchende Kund:innenschaft (u. a. junge Familien und Tourist:innen)

gﬂ = verstdrkte Ansiedlung von (hochwertigen) Gastronomieangeboten mit einem Mittagstisch (insb. Restaurants, Bistros) zur Ansprache junger Familien und
Arbeitnehmer:innen der Innenstadt

= Schaffung dynamischer und konsumfreier Angebote durch Pop-Up-Stadtmobiliar und Begrinung sowie (tempordrere) Spielmdglichkeiten und
Aufenthaltsflachen fUr junge Familien (insbesondere im Bereich des Marktplatzes)

= Aufwertung der Wasserrinne und stdrkere Nutzung der Qualitdt am Wasser
= Aufwertung der SchulstraBe als sichtbare Wegeverbindung vom ZOH in die Maxstraf3e

= Qualifizierung der Eysserhauspassage als weiteren Ankerpunkt angepasst an die funktionalen und stddtebaulichen Qualitdten des Quartiers

= UnterstUtzung der ImmobilieneigentUmer:in durch die Stadt Bayreuth fir eine kooperative Entwicklung des Foyerbereichs der Schlossgalerie in Verbindung
mit dem Vorplatz (Vorplatz im Eigentum der Stadt Bayreuth) und einer Durchgdngigkeit der Eysserhauspassage/Reichshof

@ = Stdrkung einer kooperativen Verbindung zwischen dem Rotmain-Center und der Maxstral3e

= DurchfUhrung neuer Events auf dem Marktplatz angepasst an die Anspriche der Zielgruppen (insb. BerUcksichtigung der Tourist:innen)
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
Lebensader MaxstraB3e: erste Projektansatze

Minispielfeldes und Durchfihrung

Bayreuther

Grines ,Innenstadt-
Wohnzimmer"
Einrichtung tempordrer
Sitzkombinationen mit
Grinelementen

+Mini-Soccer-Turnier”
Aufstellen eines tempordren

eines FuBBball-Turniers
(ggfs. aktive Einbindung von (Grund-)

Zielerreichungsgrad

AufschUttung eines tempordren
Stadtstrandes und Durchfihrung
eines Food-Festivals unter Einbindung

Schulen) ansdssiger Gastronom:innen
(ggfs. in Kooperation mit Food-Festival am

«Bayreuth karibisch"

Volksfestplatz)

Spiele-Cube
Konstellation eines
.SpielwUrfels" als begehbare
Spielmdglichkeit fur Kinder
oder Leihmdglichkeiten fir
Outdoor-Spiele

Bayreuther
Beachvolleyball-Turnier
Einrichtung eines tempordren

Beachvolleyballfeldes und Durchfihrung

eines Turniers unter Einbindung von
Vereinen und der Bayreuther Uni

(ggfs. in Kooperation mit Unistrand; Synergieeffekte

mit ,Bayreuther karibisch” berUcksichtigen)

Aufwand/Komplexitdt

STADTHANDEL

Strategieprozess | Innenstadt Bayreuth | Handlungskonzept

21



Quartiers-
profilierung

RIWA-Viertel



1

Wer ist schon Wagner?!

- die Mischung macht‘s ‘

in der
Richard-Wagner-StraBe.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
RIWA-Viertel: Zukunftsvision

Wer ist schon Wagner?!
- die Mischung macht's in der Richard-Wagner-StraBe.

Das RIWA-Viertel ist der perfekte Ort fUr Menschen, die eine alternative
Atmosphdre schatzen. Der Einzelhandel setzt — angepasst an die BedUrfnisse
der Jugendlichen sowie Studierenden und Berufseinsteiger:innen — verstdrkt
auf nachhaltige und individuelle Produkte. Aber auch die Versorgung kommt
hier nicht zu kurz: vom Haarshampoo bis zu den Ramen-Nudeln ist vor allem
fUr die Innenstadt-Bewohner:innen hier alles zu finden. Die ,Light-Version”
des Nachtlebens und damit auch die Studierenden haben hier, verbunden mit
der BadstraBe, einen neuen Treffpunkt gefunden. In Kooperation zwischen
dem evangelischen Kirchenzentrum und den ansdssigen Gastronom:innen
finden in den frUhen Abendstunden verschiedene Events statt — von Live-
Musik-Auftritten bis hin zu Poetry-Slams hat das RIWA-Viertel Einiges zu
bieten. Auch die Stadtbibliothek ist in die Events integriert — denn sie ist
schon lange nicht nur ein Lern- sondern verstdrkt auch ein Veranstaltungsort.
Das Viertel steht fUr Vielfalt und Diversitat — denn die Mischung macht's in
der Richard-Wagner-StraBBe! Individualitdt, Kreativitdt und Experimentier-
freudigkeit sind im Viertel erlebbar.

Agglo-
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
RIWA-Viertel: Zukunftsvision

<
Wer ist schon Wagner?! Q9 oo¢

- die Mischung macht's in der Richard-Wagner-Strafle. L 2 ’éo
“x

Die Mischung aus Nahversorgung, spezialisiertem Einzelhandel, alternativen Gastrono- <
miekonzepten, Bildung und ,Nachtékonomie light" steht im RIWA-Viertel eindeutig im ‘0 o
Vordergrund. Die unterschiedlichen Angebote bringen unterschiedliche Nutzungsan- &S
spriche und die Ansprache verschiedener Zielgruppen mit sich. Als Verbindung zwischen a? L
dem Opern- und Friedrichsviertel sowie den Kultureinrichtungen im 0&stlichen Teil der =
Richard-Wagner-Stral3e, bildet das RIWA-Viertel einen wichtigen Teil der Kulturmeile.

= Shoppen und GenieBBen stehen in der Richard-Wagner-StraBe fir Moderne, Individualitat
und Nachhaltigkeit. Egal ob der neue Skater-Shop eines bekannten Influencers oder das
Gastro-Hybrid-Konzept eines innovativen Start-Ups - das RIWA-Viertel hat das zu =
bieten, was junge Zielgruppen nachfragen. Die spezialisierten Fachgeschdfte sind bei %
Tourist:iinnen mit dem Kauf kleiner Souvenirs sehr beliebt. Aber auch die Versorgung ~
kommt hier nicht zu kurz: vom Haarshampoo bis zu den Ramen-Nudeln kénnen vor allem W

die Bewohner:innen der angrenzenden Wohnquartiere in der Richard-Wagner-Straf3e
alles finden.

413 us
9
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= Die Spezialisierung der ,Nachtékonomie light" auf junge Menschen und Kultur-
interessierte macht die Richard-Wagner-StraBe zum neuen Anlaufpunkt, insbesondere 9
fUr Studierende und Berufseinsteiger:iinnen. In den frUhen Abendstunden richten das v%\
evangelische Kirchenzentrum sowie die ansdssigen Gastronom:innen kleine Events aus,
die Studierenden beleben das Quartier.
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= Aufgrund der offenen und freundlichen Gestaltung ist die Stadtbibliothek ein Ort des ile‘ys O))e 'QO
sozialen Austausch - in dem die unterschiedlichsten Besucher:innen zusammenkommen. 70‘/ n ssnua@d 2R
Die Studierenden nutzen die Stadtbibliothek oft als Lernort. Doch auch nach dem Lernen ‘)ON ¥
hat die Bibliothek einiges zu bieten. Poetry-Slams und kleine Bandauftritte laden nicht B Vitolitot
nur zum Abschalten wdhrend des Prifungszeitraums ein. BN StotusGuo BN Individualitdt

Zielperspektive Il Mentalitst
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
RIWA-Viertel: Zukunftsvision

Wer ist schon Wagner?!
- die Mischung macht's in der Richard-Wagner-StraBe.

TagsiUber kénnen die kleinen Besucher:iinnen spielerisch die Richard-Wagner-Straf3e
erleben und mit ihren Eltern in der FuBgdnger:iinnenzone verweilen - bunte Spiel- und
Sitzmdéglichkeiten laden dazu ein. Auch die Verbindung zum Hofgarten wird aufgrund der
bunten und spielerischen Elemente gerne genutzt. Moderne Nutzungen erwecken die

Funkhauspassage zum Leben. Hier finden Kreative und Innovative den perfekten Ort zum
Testen und Ausprobieren.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
RIWA-Viertel: Aktions- und Profilierungsempfehlungen

Wer ist schon Wagner?! - die Mischung macht'’s in der Richard-Wagner-Straf3e.

= Erhalt und Weiterentwicklung des gastronomischen Angebots mit Ausrichtung auf nachhaltige und alternative Konzepte sowie Schankwirtschaften (auch
in Richtung Badstraf3e)

= Erhalt und Weiterentwicklung der Nahversorgungsstrukturen um regionale Waren und Bio-Produkte

= Weiterentwicklung des Einzelhandelsangebots im niedrigen bis durchschnittlichen Preissegment zur Ansprache der Fokuszielgruppen Jugendliche sowie
Studierende und Berufseinsteiger:innen: Ansiedlung von modernen und individuellen (Hybrid-)Konzepten (z. B. in den Passagen)

gﬂ = Umstrukturierung der Funkhauspassagen durch die Ansiedlung moderner Nutzungen als Ort fUr Kreatives und Innovatives (z. B. Einrichtung von Co-
Working-BUrordumen)

= Entwicklung der Richard-Wagner-Strafe als ein Standort der ,Nachtékonomie light" mit Fokus auf Studierende und Berufseinsteiger:innen (vorrangige
Ansiedlung von Betrieben der Nachtékonomie in der Unteren Maxstrafe; ergdnzende Ansiedlung ,ruhigerer” Nachtékonomie-Betriebe (z. B. Bars) im RIWA-
Viertel

= Einrichtung weiterer Verweilmdéglichkeiten mit spielerischem Charakter (z. B. SitzwUrfel, Spielgerdte) (ggfs. unter Einbezug von EG-Fldchen, insb. der
Eingdnge der Passagen)

= Einrichtung weiterer Gestaltungselemente (z. B. besondere Beleuchtungselemente, auch entsprechend des Themas ,Kulturmeile) zur Nutzung des
offentlichen Raums auch auBerhalb der Offnungszeiten des Einzelhandels

_*EI * Prifung eines Durchfahrtsverbots fir Pkw im Eingangsbereich der Stadtbibliothek (Richard-Wagner-StraBe/Ecke DilchertstraBe)
= Prifung zur Einrichtung weiterer Fahrradabstellanlagen

= Aufwertung des Eingangsbereichs der Stadtbibliothek zur Steigerung der Sichtbarkeit der Bibliothek

= Aufwertung der Funkhauspassage (und der Parkhaus-Passage) mit bunten und spielerischen Elementen als wichtige Wegeverbindung zum Hofgarten

STADT+IAN D E L Strategieprozess | Innenstadt Bayreuth | Handlungskonzept
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
RIWA-Viertel: Aktions- und Profilierungsempfehlungen

Wer ist schon Wagner?! - die Mischung macht'’s in der Richard-Wagner-Straf3e.

* |mage- und Profilscharfung der Richard-Wagner-Straf3e: die Richard-Wagner-Stral3e ist keine funktionale und/oder stadtebauliche Verldngerung der
MaximilianstraBe, sondern bildet ein eigenstdndiges, funktionierendes Quartier (mit klarer Abgrenzung hinsichtlich der funktionalen Ausrichtung, insb. im

Bereich Einzelhandel)

@ = DurchfiUhrung zielgruppenspezifischer Veranstaltungen in der Stadtbibliothek und WeiterfUhrung des inklusiven Ansatzes in der gesamten Richard-
Wagner-StraBe; DurchfUhrung von Events und Veranstaltungen fUr Tourist:innen bzw. Kulturinteressierte (v. a. vor dem Hintergrund der Bedeutung des
Viertels als wesentlicher Teil/Verbindung der Kulturmeile)

= ZusammenfiUhrung der ansdssigen Gastronom:innen, des ev. Kirchenzentrums sowie der Stadtbibliothek und Entwicklung gemeinsamer Events und
Aktionen in der Richard-Wagner-Stral3e

STADT+IAN D E L Strategieprozess | Innenstadt Bayreuth | Handlungskonzept
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
RIWA-Viertel: erste Projektansatze

Zielerreichungsgrad

+Gemeinsam fir das RIWA-Viertel"
Zusammenschluss von
Gastronom:innen, ev.
Kirchenzentrum, Stadtbibliothek &
Studierenden zur Entwicklung und
DurchfUhrung kleinteiliger Aktionen

Erlebnisraum RW21
Prufung eines Durchfahrtsverbots fur
Pkw im Eingangsbereich der

Stadtbibliothek
(Nutzung der Kurzzeitstellpldtze fur Spiel- und
Sitzmoglichkeiten, Fahrradstellplatze sowie
GriUnelemente)

Frischekur Funkhauspassage
Etablierung der Funkhauspassage als

,Ort fUr Kreatives und Innovatives"
(z. B. Aufwertung mit bunten/spielerischen
Elementen, Einrichtung von Co-Working-Spaces)

RIWA-Sitzwrfel
Gestaltungsaktion von
Sitzwirfeln zur tempordren

Poetry-Slams im RW 21
Organisation und DurchfUhrung von
Poetry-Slams in der Stadtbibliothek

(insb. zur Ansprache der Studierenden; ggfs.
Einbindung lokaler/regionaler Poetry-

Einrichtung

Slammer:innen)

sLese-Ratte des Monats”
DurchfUhrung eines
Lesewettbewerbs fur
Grundschiler:innen
im Lese-Café der
Stadtbibliothek

Aufwand/Komplexitdt

STADTHANDEL
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Quartiers-
profilierung

Gassenviertel
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
Gassenviertel: Zukunftsvision

Verwinkelt & herzlich
— im kulinarischen Herzstick Gassenviertel

Als kulinarisches Herzstick mit Altstadtcharme steht das Gassenviertel fur
Genuss und Entdecken. Das Viertel macht schon im Vorfeld durch die bunten
Elemente mit der Aufschrift ,Genie3en im Herzen der Bayreuther Innenstadt”
auf sich aufmerksam. Die kleinen, liebevoll gestalteten Geschdfte laden
insbesondere die Touristiinnen zum Stébern ein. Durch die schmalen Gassen
gelangen die Besucher:innen schnell zum Kirchplatz — welcher tagsUber einen
begrinten RUckzugsort abseits des Innenstadttrubels bietet. In den
Abendstunden pulsiert hier dann das Leben: die umliegenden Bars und
Restaurants bespielen den Platz. Auch das Flanieren von Lokalitat zu
Lokalitat sowie die Gesprdche mit den Nachbarn dirfen im Gassenviertel
nicht fehlen. Als ansprechendes Wohnviertel im Herzen der Innenstadt, hat
das Wohnen hier eine ganz besondere Bedeutung - denn Wohnen im
Gassenviertel hei3t auch Belebung in den Abendstunden. Wer hier wohnt,
kennt die zahlreichen Schank- und Speisewirtschaften — und sollte es abends
doch mal lauter werden, dricken die Anwohner:innen gerne ein Auge zu!
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
Gassenviertel: Zukunftsvision

Verwinkelt & herzlich
— im kulinarischen Herzstick Gassenviertel

= Das Gassenviertel bildet das Wohnzimmer und die Kiche der Bayreuther Innenstadt ab -
hier kommen Wohnen und Ausgehen im harmonischen Einklang zusammen. Anders als in
der unteren MaxstrafBe macht eine Auswahl an ausgewdhlten Speisen und Getrdnken das
kulinarische Herzstick aus - denn Ausgehen bedeutet im Gassenviertel Qualitdt und
Genuss. In den schmalen Gassen finden die Besucheriinnen immer wieder gemUtliche
AuBenbereiche, die auch ein StUckchen Urlaub mit sich bringen. Als Wohnzimmer
schdtzen die Anwohner:innen die belebte Atmosphdre ihres Gassenviertels.

= Der Einzelhandel lebt im Gassenviertel von Individualitdt und Spezialisierung. Die
Inhaber:innen kiUmmern sich liebevoll um ihre Schaufenster und bieten einzigartige
Produkte und Waren an, die in der restlichen Innenstadt so nicht zu finden sind.

= Der Kirchplatz wird seiner Funktion als Platzsituation gerecht. Mit bequemen
Sitzmoglichkeiten und ansprechender Begrinung bildet er tagsUber einen ruhigen
Rickzugsort fUr die Besucher:innen. Abends treffen sich hier die Bewohner:innen, aber
auch viele Touristiinnen, auf ein Gldschen Wein in historischer Atmosphdre. Hin und
wieder wird der Kirchplatz auch zum Veranstaltungsort umfunktioniert: zum Stébern auf
dem Flohmarkt und Feiern beim Gassen-Fest kommen hier die Bewohner:innen und
Gewerbetreibenden des Viertels zusammen.

= Die stadtebauliche Struktur hat im Gassenviertel eine ganz besondere Bedeutung - vor

allem das ,nicht ganz perfekte” macht den Charme der Gassen aus. Die schmalen Gassen © \)\9
fUhren die Besucher:innen durch das gesamte Viertel und nach jeder Ecke ist ein neues, ile‘y o)) ,)‘)O
kleines Highlight zu entdecken. Insbesondere fur Tourist:innen ist das Gassenviertel immer 70 6.’1 ssnua@d PN )
einen Besuch wert! ‘/"’ON >

= |Im Gassenviertel arbeiten Einzelhdndler:iinnen, Gastronom:innen, EigentUmer:innen und Bl Vitdlitat
Anwohner:innen Hand in Hand - denn nur so bleibt das Gassenviertel weiterhin ein Ort Bl Stotus-Quo B  individudlitat
des Genusses, Entdeckens und Wohnens. Zielperspektive [l Mentalitat
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung

Gassenviertel: Aktions- und Profilierungsempfehlungen

Verwinkelt & herzlich — im kulinarischen Herzstick Gassenviertel

e

Ansiedlung von Gastronomiebetrieben mit einer Hauptbesuchszeit in den sp&ten Abend-/frihen Nachtstunden und klarer Zielgruppenausrichtung im Sinne
eines qualitdtvollen und gehobenen Angebots (klare Abgrenzung zu Betrieben der Nachtékonomie, die vorrangig in der Unteren Maxstraf3e angesiedelt
werden sollen)

Stdrkung von Gastronomiebetrieben mit einem Mittagstisch als ,Kiche"” der Innenstadt (insb. fir Anwohner:innen und Arbeitnehmer:innen)
Erhalt und Stdrkung inhaber:innengefUhrter und spezialisierter Fachgeschafte, um sich vom Angebot der restlichen Innenstadt abzuheben

Nutzung leerstehender Ladenlokale als Experimentierrdume fir innovative und kreative Start-Ups zur Ansiedlung neuer Konzepte abseits des Handels und
der Gastronomie (unter Bericksichtigung der Profilierung des Gassenviertels)

=l

Gestaltung der charakteristischen Gassen durch Blitenschmuck, PflanzkiUbel, Fassadenbegrinung, professionelle Graffitis und Erneuerung
Uberspannender Gestaltungselemente (u. a. bunte Fahnen)

Etablierung des Kirchplatzes tagsUber als begrinten und beschatteten RUckzugsort abseits des Innenstadttrubels; Bespielung des Kirchplatzes mit
diversen Schankwirtschaften und entsprechenden AuBBengastronomiebereichen in den Abendstunden

Bestandspflege und Aufwertung stark sanierungsbedirftiger Gebdudefassaden

Erneuerung bzw. Attraktivierung der Wegweiser in das Gassenviertel zur Verbesserung der Sichtbarkeit

¢

BiUndelung der Einzelinteressen verschiedener Quartiersakteur:innen und Etablierung eines Netzwerks fir das Gassenviertel
Etablierung von Strukturen zur Moderation von Nutzungskonflikten zwischen Anwohner:innen und Gastronom:innen
Durchfihrung diverser Events, Aktionen und Mdarkte im Gassenviertel unter Einbindung der ansdssigen Gewerbetreibenden

Etablierung und Durchfihrung einer Marketingaktion unter Bildung einer Wort-/Bildmarke und Sichtbarmachung dieser im Gassenviertel
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
Gassenviertel: erste Projektansatze

Zielerreichungsgrad

«GenieBen im Herzen der
Bayreuther Innenstadt"
Marketingaktion mit Entwicklung

einer Wort-/ Bildmarke
(Anbringen des Logos in
Schaufenstern der Ladenlokale)

Gassen-Fest
DurchfUhrung eines jahrlich

stattfindenden Viertel-Festes
(organisiert durch die
Quartiersakteur:innen)

Professionelle
Graffiti-Aktion
Aufwertung von wenig
ansprechenden Fassaden mit
professionellen Graffitis

Gassenviertel-Gemeinschaft
Zusammenschluss der
Gewerbetreibenden,
EigentUmer:innen &
Anwohner:innen zur
DurchfUhrung gemeinsamer
Aktionen

Gassen-Flohmarkt
DurchfUhrung eines
Flohmarktes in der
SophienstraBe/auf dem
Kirchplatz

«Der lebendige Adventskalender"
- hinter jedem ,Térchen” finden
abwechselnd in den Ladenlokalen
kleinteilige Aktionen/
Uberraschungen statt

Experimentierrdume
Bespielung leerstehender
Ladenlokale mit innovativen
und kreativen Ideen abseits
des Handels und der
Gastronomie

Aufwand/Komplexitét
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
KIEZ 49: Zukunftsvision

KIEZ 49:
MAXimal Spaf3 und MAXimal Erleben in der unteren MAXstrafBe!

Im KIEZ 49 wird die Nacht zum Tag. Clubs, Bars und Tanzlokale locken mit
coolen Events, echten Bands und Live-Musik — das bedeutet MAXimal Spal3 &
MAXimal Erleben in der unteren MAXstrafBe. Als Ort zum Ausgehen spielt sich
hier das (Studierenden-)Leben der Bayreuther Innenstadt ab. Verbunden mit
Locations wie dem ,Mia Club" und ,Die Fabrik" sowie dem Kunst- und
Kulturhaus NEUNEINHALB stehen Nachtleben und Begegnungskultur im
Viertel an erster Stelle — denn in hier darf es auch mal laut werden. Die
Clubkommission organisiert in Zusammenarbeit mit weiteren Veranstal-
ter:innen ausgefallene Partys und Events, welche sich in ganz Bayreuth und

der Region rumsprechen und viele, junge Besucher:iinnen in die Innenstadt
locken.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung .
gglo
KIEZ 49: Zukunftsvision & meration

Tr,
ef
e "
KIEZ 49: W €
MAXimal SpaB und MAXimal Erleben in der unteren MAXstraBe! L ’2?{’%
“x
. K.
= Die untere MaxstraBe etabliert sich als Schwerpunkt der Nachtékonomie. Hier kénnen < ’oo i
sich Clubs, Bars und Tanzlokale verwirklichen — Events, Partys und Konzerte dirfen dabei ()
auch gerne mal ,auBBer der Reihe tanzen". é" :g
= Junge Menschen, vor allem Studierende, finden in der unteren MaxstraBe eine gelungene Q \9 ‘ ' 0
Abwechslung zum stressigen Alltag. Das vielfdltige Angebot zwischen Nachtleben und %
Begegnungskultur lockt die jungen Besucher:innen regelmdfig ins Viertel, indem die Nacht ~ ’ g
zum Tag gemacht wird. - ;_‘
= Als kleinstes Ausgehviertel profitiert die untere MaxstraBe von Synergieeffekten. Egal ob a — g_.
durch die ansdssigen Imbisse oder die Ndhe zum Kunst- und Kulturhaus NEUNEINHALB _g .
sowie dem Gerberviertel — das KIEZ steht fir Spal3 und Erleben. 9 ' ‘ Ry
=
* Gut gelaunte und feiernde Menschen im Viertel zu haben, bedeutet gleichzeitig auch fur w l 5” o
Sauberkeit und Sicherheit zu sorgen. Entsprechende Strukturen sorgen fUr ein rund um s:' Q WU
sicheres Nachtleben in sauberer Atmosphdre. N § o
Q n
= Die Stadtverwaltung und die Clubkommission arbeiten zur Weiterentwicklung der @o & ,DQ" éﬁl
unteren MaxstraBe Hand in Hand. Dabei zeigt die Stadtverwaltung Umsetzungswege auf % Qo ‘
und begleitet die Clubkommission sowie weitere Akteur:innen der Nachtdkonomie bei A
ausgefallenen Events und Veranstaltungen. $ o
e
oY 2™
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung Vo

KIEZ 49:

Aktions- und Profilierungsempfehlungen

KIEZ 49: MAXimal Spa3 und MAXimal Erleben in der unteren MAXstraf3e!

@é? :

Etablierung der unteren MaxstrafBe als rdumlicher und funktionaler Schwerpunkt der Nachtékonomie

Erhalt und Stdrkung bestehender Betriebe sowie Ansiedlung weiterer Clubs, Bars und Tanzlokale mit klarer Ausrichtung auf Studierende & Berufs-
einsteiger:innen (eindeutige Abgrenzung zur Profilierung des Gassenviertels)

Ansiedlung weiterer Imbiss-Angebote zur Stdrkung von Synergieeffekten zwischen Gastronomie und Nachtékonomie

Etablierung einer sicheren und sauberen Verbindung zum Gerberviertel (mit der FABRIK und NEUNEINHALB Kunst- und Kulturhaus)

Einrichtung weiterer Serviceangebote/-strukturen sowie Stadtmobiliar (u. a. Milleimer) zur Gewdhrleistung eines sicheren und sauberen Nachtlebens

@ -

Konsequente Vermarktung der unteren MaxstraBe als ,KIEZ 49" sowie Konzipierung und Durchfihrung einer Werbekampagne (insb. an der Universitdt) zur
direkten Ansprache junger Zielgruppen

Einbindung der Clubkommission in Zusammenarbeit mit der Stadtverwaltung: Aufgabenteilung zwischen Stadtverwaltung (Aufzeigen von
Umsetzungswegen) und Nachtékonomie-Akteur:innen (Durchfihrung und Koordination von Events)

Durchfihrung ausgefallener Veranstaltungen (z. B. durch Nutzung der UnterfUhrung zwischen untere MaxstraBe und Kulmbacher Stral3e)

Aufstellung von ,Party-Regeln” bzw. Verhaltensregeln fir den éffentlichen Raum und Sichtbarmachung dieser mit entsprechenden Hinweisschildern
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
KIEZ 49: erste Projektansdtze

«Nacht-Koordination”

Veranstaltungskoordination durch

die Clubkommission
(ggfs. unter Einbindung weiterer
Nachtékonomie-Akteur:innen)

+«Neue Mia” — Zentrum fir
Gegenwartskultur
Einrichtung einer
anmietbaren/ausgestatteten

+Underground-Party"
DurchfUhrung eines Events
(ggfs. wiederkehrend) in der

Zielerreichungsgrad

«Nachtbirgermeister:in"

als Mediator:in wdhrend

Veranstaltungen und am
Wochenende

KIEZ-Banner
Einrichtung von Bannern zur

Steigerung der Sichtbarkeit
(Maxstr. 74, 79, 89 und Dammallee 24)

Unterfihrung zwischen
unterer Maxstraf3e und
Kulmbacher StraBBe

Veranstaltungsfldche fir

verschiedene Initiativen
(MaxstraBe 74 + 85)

+KIEZ-Fest"
DurchfUhrung eines
,DraufBen und Umsonst"-
Events unter Einbindung von
Bayreuther Bands

«Zwischen Ausgeh- und
Gerberviertel”
Gestalterische und auffdllige
Aufwertung der Wegeverbindungen
von der unteren MaxstraBe zum
Gerberviertel

Treffpunkt ,In der UnterfGhrung"”
Aufwertung der UnterfUhrung
und Nutzung als ,Indoor-
Spielerlebnis” (z. B. Skateanlage,
Kletterelemente)

Aufwand/Komplexitdt

STADTHANDEL
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Quartiers-
profilierung

Neuer Weg/Bahnhofsstraf3e






Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
Neuver Weg/BahnhofsstraBBe: Zukunftsvision

Der ,Neue Weg" in die Bayreuther Innenstadt
- live, work & travel rund um den Bahnhof.

kb
Vielfaltig, multikulturell und lebendig — das sind die drei Attribute, die fUr das
Viertel rund um den Bahnhof stehen. Der Bahnhof ist ein bedeutender
Ankunftsort, insbesondere fir die Touristiinnen und Pendler:iinnen der
Bayreuther Innenstadt. Als Mobilitdtsdrehscheibe stehen den Ankommenden
mehrere Verkehrsmittel zur VerfUlgung. Von hier aus gelangen die
Besucher:innen auch ganz einfach zu FuB3 in die Innenstadt, denn vom
Bahnhof bis zum  Hohenzollernring befinden sich eine Reihe
unterschiedlichster Angebote - vom Doner-Imbiss Uber den ethnischen
Supermarkt bis hin zu Hotelbetrieben. Auch die Kreativwirtschaft wird hier in
Ansdtzen sichtbar. Die ansprechende Gestaltung des Annecyplatzes bietet
einen ersten, kleinen Aufenthaltsort, bevor es dann Uber den
Hohenzollernring weiterhin ansprechend in das Eingangstor der Innenstadt
geht.

44 o
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
Neuer Weg/BahnhofstraBe: Zukunftsvision

Der ,Neue Weg" in die Bayreuther Innenstadt
- live, work & travel rund um den Bahnhof.

= Der Bahnhof und die Bahnhofstra3e sind fir viele Reisende und Tourist:innen der erste
Ankunftsort in der Bayreuther Innenstadt. Attraktive Hinweisschilder, saubere Gehwege
und straBBenbegleitende GrUnelemente fUhren die Ankommenden, sofern sie zu Fufl3
unterwegs sind, in die Innenstadt. Durch die sichtbaren Wegeverbindung lernen die
Besucher:innen auch das westlich angrenzende Quartier - den ,Neuen Weg" - rund um
die Carl-Schiller-Straf3e und Mittelstraf3e kennen.

= Das Mobilitdtsangebot am Bahnhof hat sich als Mobilitdtsdrehscheibe deutlich erweitert.
Angepasst an die aktuellen Mobilitdtstrends steht den Besucher:innen und Pendler:innen
eine Reihe unterschiedlicher Verkehrsmittel zur Verfigung.

= Aufgrund des multikulturellen Einzelhandels- und Gastronomieangebots kénnen sich die
Ankommenden schon auf dem Weg in die Innenstadt mit einem kihlen Getrdnk oder
einem kleinen Snack versorgen. Durch die zahlreichen Gesundheitseinrichtungen
versorgen sich aber auch die Bayreuther:innen rund um den Bahnhof.

= Arbeiten bedeutet im Viertel mehr als nur Biros — auch die Kreativwirtschaft lasst sich
hier vereinzelt nieder und ist am Luitpoldplatz zunehmend vertreten.

= Der Annecyplatz hat sich zu einem beliebten Aufenthaltsort entwickelt: Sitzbdnke, kleine
Spielgerdte und das Imbiss-Angebot laden zum Verweilen ein. Durch die hohe Hecke und

die bunten Mauerelemente, sind die Besucher:innen zudem vom Verkehrsaufkommen des \)?
Hohenzollernrings abgeschirmt und bieten einen ersten Ansatz die Barrierewirkung des 2 © 2 .0
Hohenzollernrings zu minimieren. ~/°°°‘)'6,.2 0 Q‘Q
: 2
= Die BahnhofstraBBe ist eine zentrale Verkehrsachse insbesondere fir das nérdliche ‘/OON ssNU39 >
Stadtgebiet zur Erreichbarkeit der Innenstadt — und das wird auch immer so bleiben! Mit B Vitlitat

Hochbeeten, weiteren Grinelementen und Parklets ist die Verbindungsachse vom
Bahnhof bis zum Hohenzollernring fur die FuBgdnger:innen so angenehm wie nur maoglich
gestaltet.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
Neuer Weg/BahnhofstraBBe: Aktions- und Profilierungsempfehlungen

Der ,Neue Weg" in die Bayreuther Innenstadt - live, work & travel rund um den Bahnhof.

e

Erhalt und Stdrkung bestehender Nutzungsstrukturen sowie Erhalt der Nutzungsmischung aus Einzelhandel, Gastronomie, Hotellerie und
Finanzdienstleistungen sowie weiteren Dienstleistungen

Erhalt und Modernisierung bestehender Hotelbetriebe

Fokussierung weiterer Ansiedlungen auf Dienstleistungsnutzungen (u. a. im Bereich Gesundheit und Medizin) sowie Etablierung neuer Nutzungen
angepasst an die BedUrfnisse der Ankommenden, insb. fUr Tourist:innen (z. B. Kiosk, Bdckerei, To-Go-Konzepte)

o

Verbesserung der intuitiven Wegefihrung mit sichtbaren/auffalligen Hinweisschildern vom Bahnhof in die Innenstadt (insb. fir Ortsunkundige) sowie zum
Quartier westlich der BahnhofstraBe (Bereich rund um Carl-Schiller-StraBe/MittelstraBe); ggfs. Markierungen auf dem Boden, die vom Bahnhof bis zum
Hohenzollernring und in das westlich angrenzende Quartieren fUhren

Erhalt der BahnhofstraBe als Hauptverkehrsachse fir den MIV in die Innenstadt (v. a. aus nérdlicher Richtung)

Weiterentwicklung des Bayreuther Bahnhofs als Mobilitdtsdrehscheibe unter Einbindung weiterer Mobilitdtsangebote angepasst an die BedUrfnisse der
Besucher:innen und unter Bericksichtigung aktueller sowie zukinftiger Mobilitdtstrends und -anforderungen

Attraktivierung der Gehwege mit weiteren kleinteiligen GrUnelementen zur Abschirmung des Ful3gdnger:innenverkehrs von der Verkehrsachse (insb.
Fernhaltung des Radverkehrs von den Gehwegen) (aber: die Sichtbarkeit der Ladenlokale muss von der BahnhofstrafBe weiterhin gewdhrleistet sein)

Einrichtung von Parklets mit Hochbeeten auf einzelnen Parkplatzflédchen (Bestandspflege/Patenschaft durch die ansdssigen Gewerbetreibenden)

Weiterentwicklung des Annecyplatzes als attraktiven Aufenthaltsort durch die Einrichtung von Serviceangeboten (v. a. USB-Lademdglichkeiten, Sitz- und
Spielmdglichkeiten sowie Grinelementen zur Abschirmung des Platzes vom Hohenzollernring); Reduzierung der Barrierewirkung des Hohenzollernrings mit
tempordren, gestalterischen Sofortmaf3nahmen (auf beiden Seiten des Rings) sowie einer langfristig umfassenden Neugestaltung mit 6kologischem
Umbau Roter Main/Umgestaltung des Stadtkernrings

BerUcksichtigung umliegender Nutzungen (z. B. Markgrafenhallen mit Kleingewerbe, Aldi SUd) sowie geplanter Vorhaben (u. a. gewerbliche Entwicklung
des brachliegenden Webatex-Areals, Neuentwicklung des ehem. Postareals) bei der Entwicklung des Viertels

Entwicklung und Steigerung der Attraktivitat im Bereich Carl-Schiller-StraBe/MittelstraBe und Attraktivierung des Zugangs in die westliche Innenstadt
(u.a. ZOH und Rotmain-Center) !
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
Neuer Weg/BahnhofstraBBe: Aktions- und Profilierungsempfehlungen

Der ,Neue Weg" in die Bayreuther Innenstadt - live, work & travel rund um den Bahnhof.

@ Zukunftsstrategie fUr die langfristige Starkung des Viertels

Platzsituation sUdlich der Carl-Schiller-StraBe/Mittelstral3e

= ZusammenfiUhrung ansdssiger Quartiersakteur:iinnen und Etablierung eines Austauschformats zur Entwicklung einer gemeinschaftlich getragenen

DurchfUhrung von kleinteiligen Veranstaltungen und Festen zur Starkung des Gemeinschaftsgefihls im Viertel ,Neuer Weg" (z. B. in Ferienzeiten und/oder
in Zeiten geringeren Verkehrsaufkommens (mit ggf. tempordrer Nutzung einzelner Verkehrsfldchen): z. B. auf dem Annecyplatz und/oder der
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
Neuer Weg/BahnhofstraBBe: erste Projektansdtze

Zielerreichungsgrad

«Wir im Viertel”
Organisation und

und/oder Platzsituation
sUdlich der Carl-Schiller-
StraBe/Mittelstrale

Wegweiser ,Neuver Weg"
Einrichtung neuer
Hinweisschilder zur
Verbesserung der Orientierung
vom Bahnhof in die Innenstadt

Mobilitatsdrehscheibe
Bayreuther Bahnhof
Etablierung weiterer

Mobilitdtsangebote am
Bayreuther Bahnhof

DurchfUhrung eines Viertel-
Festes auf dem Annecyplatz

»Austausch Neuer Weg"
Aktivierung der ansdssigen
Gewerbetreibenden zu einem
regelmdfBigen Austausch-
format zur Stdrkung des
Viertels

«Gestalterisch Uber den Ring”
Einrichtung von (tempordren)
gestalterischen Elementen zur
schrittweisen Reduzierung der

Barrierewirkung des Hohenzollernrings
(Zusammenarbeit mit Akteur:innen des
Quartiers Luitpoldplatz erforderlich!)

Einrichtung von (tempordren)

Pflegepatenschaft durch die

+Aufblih-Aktion”
Hochbeeten;

Gewerbetreibenden

Aufwand/Komplexitdt

STADTHANDEL
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Quartiers-
profilierung

Eingangstor Luitpoldplatz






Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
Eingangstor Luitpoldplatz: Zukunftsvision

Eingangstor Luitpoldplatz: Kreativitat trifft auf Service.

Der Luitpoldplatz bildet nach der Uberquerung des Hohenzollernrings das
Eingangstor in die Bayreuther Innenstadt. Hier erhalten die Ankommenden
einen ersten Eindruck Uber die Besonderheiten der Innenstadt und ihrer
Quartiere. Der Verkehrsraum gestaltet sich als Verlangerung der
BahnhofstraBe als grine Allee. Die Verkehrsberuhigung und mehr Grin
erhéhen die Aufenthaltsqualitdt auf dem Luitpoldplatz und Rathausvorplatz
deutlich. Egal ob wahrend der Mittagspause, beim Warten auf den Bus oder
einer kurzen Verschnaufpause - die beiden Pldatze sind tagsUber immer
belebt. Das Viertel bietet neben einem Nebeneinander von stddtischen
BUrger:innenservices, Verwaltungseinrichtungen, Finanzdienstleistungen,
arztlichen Angeboten und exklusiven Einkaufsmaoglichkeiten auch einen
Standort zur Verwirklichung der Kunst- und Kreativszene. Auch das neue
Kreativzentrum und die Bespielung des La-Spezia-Platzes nehmen auf das
Viertel positiven Einfluss.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
Eingangstor Luitpoldplatz: Zukunftsvision

Eingangstor Luitpoldplatz: Kreativitat trifft auf Service.

= Als Eingangstor in die Innenstadt ist es wichtig, dass der Luitpoldplatz einen ersten,
positiven Eindruck hinterldsst. Am Luitpoldplatz angekommen, bekommen die
Besucher:iinnen Uber die groBen, digitalen Informationstafeln einen Einblick in die
Quartiere der Bayreuther Innenstadt. Auch Kunst ist im &ffentlichen Raum mit kleinen
Ausstellungen und Skulptur sichtbar.

= Die parkdhnliche Gestaltung des Luitpoldplatzes |adt nicht nur die Ankommenden vom
Bahnhof zum Verweilen ein. Auch Jugendliche, Mitarbeiter:innen der Stadtverwaltung
und Innenstadtbesucher:innen lassen sich gerne auf dem Luitpoldplatz nieder. Der
Rathausvorplatz wird ebenfalls von vielen Besucher:innen belebt.

= Das Thema Grin setzt sich auch im Verkehrsraum weiter fort. Als verkehrsberuhigter
Bereich bilden die angrenzenden Baumreihen im &stlichen Bereich des Luitpoldplatzes
eine imposante Allee — das Quartier wird seiner Funktion als Eingangstor der Innenstadt
gerecht.

= Das Viertel ist vor allem durch Dienstleistungsangebote in den Bereichen Verwaltung,
Gesundheit und Medizin sowie Finanzwesen geprdgt. Exklusive Einkaufsmdglichkeiten
bieten eine Abwechslung zum Serviceangebot des Viertels. Start-Ups und Grinder:innen
- aus der Musik- und Filmwirtschaft Uber den Kunst- und Designmarkt bis hin zur
Software-Industrie - lassen sich im Viertel ebenfalls nieder.

= FUr das Eingangstor Luitpoldplatz spielen auch die Schlossgalerie (mit Atrium) und der

La-Spezia-Platz eine bedeutende Rolle. Die Schlossgalerie hat sich als Kreativzentrum 70.8‘)'6’1
mit zahlreichen Vertreteriinnen der Kunst- und Kreativszene etabliert. Mit dem ‘/(/3 § ssnuUd9 )QQ
integrierten Café bespielt das Kulturzentrum gleichzeitig auch den La-Spezia-Platz. ON
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
Eingangstor Luitpoldplatz: Aktions- und Profilierungsempfehlungen

Eingangstor Luitpoldplatz: Kreativitat trifft auf Service.

B

Konzentration von Dienstleistungsnutzungen in den Bereichen Verwaltung, Gesundheit und Medizin sowie Finanzwesen im Viertel
Erweiterung der Nutzungsstruktur um moderne Konzepte der Kreativwirtschaft (auch in Ergdnzung zur Etablierung der Schlossgalerie als Kreativzentrum)

Erhalt der spezialisierten Einzelhandelsangebote; weitere Einzelhandelsansiedlungen sind verstdrkt in der MaxstraBBe, Gassenviertel und Richard-Wagner-
Straf3e vorzusehen

Einrichtung tempordrer Gastronomieangebote zur Erhéhung der Verweilqualitdten auf dem Luitpoldplatz und Rathausvorplatz

Unterstitzung der ImmobilieneigentUmer:in durch die Stadt Bayreuth fir eine kooperative Entwicklung des Foyerbereichs der Schlossgalerie in Verbindung
mit dem Vorplatz (z. B. Einrichtung eines Cafés in der Schlossgalerie mit Ausrichtung und AuBBenbereich auf dem La-Spezia-Platz)

Profung zur Umwidmung des Luitpoldplatzes als verkehrsberuhigter Bereich bzw. Shared Space (Etablierung der Verkehrsachse als grine Allee in die
Innenstadt)

Weiterentwicklung des Grinbereichs im Sinne einer parkdhnlichen Gestaltung (u. a. Sitzmdglichkeiten, Wege)

Etablierung weiterer (tempordrer) Grinelemente auf dem Gehweg sowie auf dem Rathausvorplatz zur Steigerung der Aufenthaltsqualitat; Begrinung der
grof3flachigen Gebdudefassaden

Installation von Schaukdsten fir Kunst- und Kulturausstellungen sowie Einrichtung weiterer Skulpturen

Verbesserung der Wegefihrung in Richtung MaximilianstraBe (insb. durch die Eysserhauspassage und die Schlossterrassen)

ia

Einrichtung von digitalen Informationstafeln zur Vermarktung der Bayreuther Innenstadt-Quartiere (mit QuartiersUbersicht und Informationen Uber die
einzelnen Quartiere); Bespielung der Tafel mit aktuellen/anstehenden Veranstaltungen in der Innenstadt

Vermarktung als Eingangstor der Innenstadt mit einer ansprechenden Gestaltung (,denn der erste Eindruck z&ahlt")
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
Eingangstor Luitpoldplatz: erste Projektansatze

Zielerreichungsgrad

Initiative Kreativzentrum
Bildung einer Initiative
verschiedener Akteur:innen
zur Etablierung der
Schlossgalerie als

Kreativzentrum «Gestalterisch Gber den Ring”

Einrichtung von (tempordren)
gestalterischen Elementen zur
schrittweisen Reduzierung der

Barrierewirkung des Hohenzollernrings
(Zusammenarbeit mit Akteur:innen des
Bahnhofviertels erforderlich!)

Luitpold-Allee
Verkehrsversuch fiUr den
Luitpoldplatz zur
Etablierung als
Shared Space

Pop-Up-Gastro

Luitpold-Park
Erweiterung des
Grinbereichs durch eine
parkdahnliche Gestaltung (u.
a. Sitzmoglichkeiten,
Durchgang)

Etablierung von tempordren — -
Gastronomieangeboten auf ."F.U" die kreative Pause”
dem Luitpoldplatz und Einrichtung von tempordren,
Rathausvorplatz begrinten Aufenthalts-
(z. B. Coffee-Bike, Food-Truck) bereichen auf dem
Luitpoldplatz

Pop (Up) Art
Tempordre Bespielung des
Viertels mit Kunst- und
Kulturausstellungen

Aufwand/Komplexitdt

STADTHANDEL
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Quartiers-
profilierung

Opernviertel






Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
Opernviertel: Zukunftsvision

Vorhang auf fir Weltkultur(en) im Opernviertel!

(1]
Das Markgrafliche Opernhaus ist als UNESCO Weltkulturerbe der
touristische Anziehungspunkt der Bayreuther Innenstadt. Daher prdgt es das
Quartier sowie den entsprechenden Namen vorrangig. Das neue
Kulturquartier im Opernviertel verfigt Uber eine Mischung aus Wohnen,
Einzelhandel, Gastronomie und Kultur. Der grof3zUgig gestaltete Innenhof
bietet den Bewohneriinnen und Besucheriinnen einen attraktiven
Aufenthaltsort. Ab und zu finden hier in Zusammenarbeit mit den kulturellen
Hotspots kleinere Kunst- und Kulturausstellungen statt. Die Schlossterrassen
sind ,bUhnentauglich” gestaltet und werden immer wieder fir Events
genutzt, die sich auf dem La-Spezia-Platz fortsetzen. Am Canale Grande

geniel3en die Besucher:innen die Qualitat des Wassers.
»”
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
Opernviertel: Zukunftsvision

Agglo-

R meration

Vorhang auf fir Weltkultur(en) im Opernviertel!

= Die kulturellen Einrichtungen arbeiten im Opernviertel Hand in Hand - dadurch kennen
die Kulturinteressierten nicht nur das Markgrafliche Opernhaus, sondern besuchen auch
die weiteren Highlights des Viertels.

* Das neue Kulturquartier auf dem ehem. Sparkassenareal/Minzparkplatz hat die
Entwicklung des Opernviertels deutlich vorangetrieben. Das gemischt-genutzte Quartier
fUgt sich perfekt in die Umgebung des Viertels ein und Synergieeffekte verstdrken sich.

= Kultur spielt im Opernviertel eine bedeutende Rolle. Auch die ansdssigen
Gastronomieangebote werden nach einem Besuch in der Oper gerne wahrgenommen.
Vor allem in den Sommermonaten |ladt zusdtzlich der Canale Grande zum Verweilen ein,
um hier es sich auf den Sitztreppen mit einem Eis oder einem Aperol Spritz gemUtlich zu
machen.

= Kultur findet zudem nicht nur in den groBen Kulturhdusern des Viertels statt, sondern
auch im Freien. Auf den Schlossterrassen, dem La-Spezia-Platz und im Innenhof des
Kulturquartiers werden immer wieder kleine, kulturelle Events durchgefihrt, die auch die
sonst eher weniger interessierten Besucher:innen anlocken.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
Opernviertel: Aktions- und Profilierungsempfehlungen

Vorhang auf fir Weltkultur(en) im Opernviertel!

e

Umsetzung der Planungen zur Entwicklung des ehem. Sparkassenareals als gemischt-genutztes Kulturquartier (unter Bericksichtigung des Kommunalen
Denkmalkonzepts): Ansiedlung unterschiedlicher Nutzungen (u. a. Wohnen, Gastronomie, Kultureinrichtungen)

Erhalt und Stdrkung bestehender Einzelhandels- und Gastronomiebetriebe

zur VerfUgungstellung von Rdaumlichkeiten fUr niedrigschwellige Kunst- und Kulturnutzungen (z. B. Ateliers, Rdumlichkeiten im Iwalewahaus und
Seminarrdume, die bereits durch die Universitdt genutzt werden)

Prifung eines Durchfahrtsverbots fUr den MIV im Bereich des Canale Grande: durch ein Durchfahrtsverbot kénnte die Aufenthaltsqualitdt am Canale
Grande sowie in den angrenzenden AuBengastronomiebereichen deutlich gesteigert werden und der Canale Grande stdrker in das Opernviertel
eingebunden werden

Realisierung eines begrinten Innenhofs im Rahmen der Entwicklungen des ehem. Sparkassenareals (anstelle einer reinen Parkplatzfldche: Verlagerung des
ruhenden Verkehrs auf die Telemannstra3e und Parkhaus Badstraf3e)

¢

Profilierung des Quartiers als Opernviertel der Innenstadt (u. a. zur verstarkten Ansprache der Touristiinnen); stdrkere Sichtbarkeit und Wahrnehmung des
Bereichs als Innenstadtquartier unter BerUcksichtigung der unmittelbaren Nahe zur Wohnnutzung im &stlichen Bereich der Innenstadt

Vernetzung der kulturellen Einrichtungen und Ausrichtung gemeinsamer Veranstaltungen
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung

Opernviertel: erste Projektansétze

Zielerreichungsgrad

+Kultur-Kreis"
Zusammenschluss und
regelmdaBiger Austausch
kultureller Einrichtungen zur
Stdrkung des Viertels

T
-}
=

&
z"ﬁ'%!

«Vorhang auf fir das
Opernviertel”
Sichtbarmachung des Viertels
mit gestalterischen Elementen
und individuellen Wegweisern

Kulturquartier
Entwicklung des ehem.
Sparkassenareals als
gemischt-genutztes
Kulturquartier

Pop-Up Gastro-Hitten
Einrichtung tempordrer

Gastronomieangebote im Rahmen

der DurchfUhrung kleinerer Events
(z. B. auf den Schlossterrassen/La-Spezia-

Platz)

Begrinter Innenhof
Realisierung eines
begrinten Innenhofs im
Rahmen der Entwicklungen
des ehem.
Sparkassenareals

«BUhnentaugliche"
Schlossterrassen
Umgestaltung der Terrassen
zur DurchfUhrung von kleinen
Events

Aufwand/Komplexitdt

STADTHANDEL
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Quartiers-
profilierung

Friedrichsviertel
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
Friedrichsviertel: Zukunftsvision

Leben und Erleben im historischen Friedrichsviertel

Das Friedrichsforum ist das neue Highlight im Friedrichsviertel, mit
Strahlkraft auf die gesamte Bayreuther Innenstadt! Mit neuen AuffGhrungen,
Konzerten und Veranstaltungen ist das Friedrichsforum nicht nur ein
Anziehungspunkt fUr die Bayreuther:iinnen, sondern vor allem auch fUr
Touristiinnen. Das Neue Schloss mit angrenzendem Hofgarten bietet ein
weiteres, historisches Highlight zum Entdecken und Erholen. Kunst, Kultur
und Historie sind im Viertel spUrbar — und das sowohl im 6ffentlichen Raum
als auch hinter den Fassaden. Nach einem Besuch im Friedrichsforum oder im
Neuen Schloss bietet der Jean-Paul-Platz einen grinen Aufenthaltsort in
historischer Atmosphdre - hier ldsst es sich trdumen, wo auch Wilhelmine
bereits traumte! Gastronomisch entdecken die Besucher:iinnen im Viertel
besonders exotische Schmucksticke. Im Friedrichsviertel wird aber auch
gewohnt - denn die Bewohner:iinnen schdtzen die ruhige und gediegene

Atmosphdre.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
Friedrichsviertel: Zukunftsvision o

Agglo-
N meration

Leben und Erleben im historischen Friedrichsviertel

= Das Friedrichsviertel lebt von Kunst, Kultur und Historie. Das Friedrichsforum sowie das
Neue Schloss mit Hofgarten sind die Anziehungspunkte des Viertels und machen dieses
hauptsdchlich aus. Der Charakter des Viertels fokussiert sich auf die Hochkultur — mit
klarer Ansprache kulturinteressierter Besucher:innen und Tourist:innen.

= Das Friedrichsviertel steht auch fur Erholung. Der fuBlldufig erreichbare Hofgarten
funktioniert als gro3zigige, innerstddtische Naherholungsfldche — ndachtliche Ruhezeiten
werden hier respektiert. Gleichzeitig ist die Ruhe genau das, was die Menschen zum
Wohnen in das Viertel zieht.

= Weitere Nutzungen finden sich im Viertel sehr ausgewdhlt wieder, wirken allerdings
dennoch als kleine Highlights. Die Gastronomiebetriebe bieten eine Auswahl an
spezialisierten und auBergewo6hnlichen Speisen und Getrdnken. Zudem bespielen sie
ebenfalls mit kleinen Veranstaltungen das Viertel.

= Hinter den Fassaden wird das Thema ,Kunst & Kultur” weitergelebt. Kleine Ateliers sowie
Kunst- und Kulturvereine lassen sich in den historischen Gemduern nieder. Aber auch der
Dienstleistungssektor ist hier breit vertreten.

= Auf dem Jean-Paul-Platz treffen Begrinung, unkommerzielle Sitzmdglichkeiten und
AuBengastronomie aufeinander. Der Platz ist nicht nur fUr die Besucheriinnen der
Kulturveranstaltungen ein Aufenthaltsort in historischer Atmosphdre.

= |In den Sommermonaten verwandeln sich der Jean-Paul-Platz sowie der Residenzplatz zu

79,
kleinen BUhnen. Durch die tempordre Sperrung der LudwigstraBe kénnen im /o) ‘76!.2 ua9 2
Friedrichsviertel auch outdoor kleine Ausstellungen, Markte und AuffUhrungen .':ON ssn ¥
durchgefihrt werden. N
B Vitalitat

I Stotus-Quo M Individualitat
Zielperspektive Il Mentalitst
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
Friedrichsviertel: Aktions- und Profilierungsempfehlungen

Leben und Erleben im historischen Friedrichsviertel

e

zur Verfugungstellung von Raumlichkeiten fUr Kunstateliers sowie Kunst- und Kulturvereine, um Kultur auch ,hinter den Fassaden” stattfinden zu lassen;
Bespielung der Innenhéfe im Viertel mit Kunst- und Kulturveranstaltungen

Erhalt und Starkung bestehender Gastronomieangebote sowie Neuansiedlung exklusiver und spezialisierter Gastronomieangebote, um Synergieeffekte
zum Friedrichsforum zu schaffen sowie Fokussierung weiterer Ansiedlungen im Dienstleistungssektor (insb. in den Obergeschossen)

verstdrkte Etablierung des Friedrichsviertel als ruhiges, innenstadtnahes Wohnviertel aufgrund der gediegenen Atmosphdre und tempordrer Bespielung
des Quartiers mit Veranstaltungen

=l

Fertigstellung und perspektivische Neueréffnung des Friedrichsforums als weiteres touristisches Highlight fUr das Viertel und die gesamte Innenstadt

Prifung einer Neugestaltung/Verkehrsberuhigung in der LudwigstraBe mit héhere Qualitat fir FuBgangeriinnen und Radfahrende im Kontext der
Neuerdffnung des Friedrichsforums und Ausweitung von AuBBengastronomiebereichen in der LudwigstralBe

Umsetzung der geplanten Umgestaltung des Jean-Paul-Platzes mit weiteren Grinelementen und unkommerziellen Sitzmdglichkeiten zur Erhéhung der
Aufenthaltsqualitat

Verbesserung der intuitiven Wegefihrung durch Hinweisschilder mit Auskunft Uber die Besonderheiten des Friedrichsviertels (u. a. Friedrichsforum, Jean-
Paul-Platz, aber auch die spezialisierten Gastronomieangebote)

stdarkere Einbindung des Hofgartens in das Geschehen des Viertels: Ausbau des Angebots im Hofgarten (z. B. Ausleihangebot, wie Spiele-/Sportboxen, im
westlichen Bereich des Hofgartens unter BerUcksichtigung der Parkordnung der Schldsserverwaltung)
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
Friedrichsviertel: Aktions- und Profilierungsempfehlungen

Leben und Erleben im historischen Friedrichsviertel

= Organisation und DurchfUhrung von Veranstaltungen im Friedrichsforum, die auch die jungeren Zielgruppen (insb. Studierende & Berufseinsteiger:innen)

ansprechen, um auf die Zukunftsvision fUr die gesamte Innenstadt stdrker einzuzahlen

@ Kunstaustellung; die Events kénnen auch in Verbindung mit stattfindenden Veranstaltungen im Friedrichsforum durchgefihrt werden
= DurchfUhrung einer Uberregionalen Werbekampagne bei Neueréffnung des Friedrichsforums

= Austausch mit Zustdndigen zur stdrkeren Bespielung des Residenzplatzes zur Nutzung des Platzes als Veranstaltungsort

= Einrichtung von (digitalen) Informationstafeln zur Historie des Viertels

= DurchfUhrung kultureller Events auch auBBerhalb des Friedrichsforums (insb. auf dem Jean-Paul-Platz und Residenzplatz): z. B. Kunstmarkt, Outdoor-
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Quartiersprofilierung
Friedrichsviertel: erste Projektansdtze

Zielerreichungsgrad

+Geschmackstalente”
DurchfUhrung eines
Geschmackswettbewerbs zur
Steigerung der Sichtbarkeit
der Gastronomiebetriebe im
Viertel

Kinstler:innen-Netzwerk
Aufbau eines
Kinstler:innen-Netzwerks
zur (perspektivischen)
Bespielung des
Friedrichsviertels

+Historie meets Moderne” - das
Friedrichsviertel digital erkunden
Anbringung von QR-Codes an
Gebduden/Platzen mit
Informationen Uber die Historie

Shared Space LudwigstraBe
Verkehrsberuhigung/
Neugestaltung der
LudwigstrafBe mit einer
hoéheren Qualitat for
FuBgdnger:innen und
Radfahrende

des Viertels

SpieleBoxx Hofgarten
Einrichtung eines
Ausleihautomaten fir
Spielgerdte zur Benutzung

im Hofgarten
(ggfs. auch im Dammwaldchen)

Aufwand/Komplexitdt
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Profilierung
weiterer Lagen




Quelle: Darstellung Stadt + Handel, Kartengrundlage Stadt Bayreuth.

Profilierung weiterer Lagen
Scharnier zwischen Sternplatz, Opernstraf3e, Schlossterrassen und La-Spezia-Platz

Zukunftsvision:

Das Scharnier zwischen Sternplatz, OpernstraBe, Schlossterrassen und La-
Spezia-Platz stellt die kulturelle Verbindungsachse der Kulturmeile vom La-
Spezia-Platz Uber das Opernviertel und die Richard-Wagner-StraBBe bis zum
Richard-Wagner-Museum dar.

Aktions- und Profilierungsempfehlungen:

Etablierung einer ,Kulturmeile” als (jahrlich) wiederkehrende Veranstaltung,
welche mithilfe von Lichtinstallationen tempordr im Stadtraum ausgewiesen
wird; perspektivisch: dauverhafte Sichtbarkeit der Kulturmeile durch die
Markierung von Wegeverbindung und einheitlich gestalteten Hinweis-/
Informationstafeln (s. Seite 70)

Inszenierung der Verteilerfunktion des Sternplatzes als Verbindung zwischen den
Quartieren Opernviertel, RIWA-Viertel und Friedrichsviertel

PrUfung eines ggf. zeitlich begrenzten Durchfahrtsverbots (tageszeitlich,
saisonal, bei Veranstaltungen) fir den MIV im Bereich des Canale Grande
(Durchfahrt z. B. ausschlieBlich fir E-betriebene/autonom fahrende Busse/
Wasserstoffbusse): durch ein Durchfahrtsverbot kénnte die Aufenthaltsqualitat
am Canale Grande sowie in den angrenzenden AuBengastronomiebereichen
deutlich gesteigert werden

Herrichtung und Nutzung der Schlossterrassen als Ort fir kleinteilige
Veranstaltungen

Qualifizierung der Schlossgalerie als Kreativzentrum und Integration eines Cafés
mit AuBBengastronomie auf dem La-Spezia-Platz

La-Spezia- Canale
Platz Grande

Schlossterrassen

agjpiysulsdQ

Stern-
platz
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage Stadt Bayreuth.

Profilierung weiterer Lagen
Projektidee ,,Kulturmeile”
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Um die touristischen sowie historisch-
kulturellen Hotspots in der Innenstadt zu
verbinden, wird die Etablierung einer
Kulturmeile" empfohlen. Die Kulturmeile
ist zundchst als (jghrlich) wieder-
kehrendes Event zu verstehen, welches

“tempordr bspw. mit Lichtinstallationen

im Stadtraum ausgewiesen wird. Das
Event kénnte zudem um tempordre

- Hinweisschilder und Informationstafeln
' erweitert werden. Mittel- bis langfristig
' ist auch eine dauerhafte Bespielung oder

das Ubertragen der Kulturmeile in ein
digitales Format denkbar. Eine detail-
lierte Beschreibung des Projekts erfolgt

im Rahmen der strategischen Roadmap.
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Fazit und Ausblick

Wie geht es weiter?

Das erarbeitete Handlungskonzept baut auf den Ergebnissen der Status-Quo- und
Positionierungsphase auf und profiliert die Quartiere der Bayreuther Innenstadt
hinsichtlich Qualitdten.  Die

Quartiersprofilierung benennt dabei folgende Zukunftsvisionen fUr die jeweiligen

ihrer funktionalen und stddtebaulichen

Quartiere:

=  Die blaugrine Lebensader — Flanieren auf der Maxstraf3e

=  Werist schon Wagner?! - die Mischung macht's in der Richard-Wagner-Strafle.
=  Verwinkelt & herzlich — im kulinarischen Herzstick Gassenviertel

= KIEZ 49: MAXimal SpaBB und MAXimal Erleben in der unteren MAXstraRe!

] Der ,Neue Weg" in die Bayreuther Innenstadt - live, work & travel rund um den
Bahnhof.

=  Eingangstor Luitpoldplatz: Kreativitdt trifft auf Service.
] Vorhang auf fior Weltkultur(en) im Opernviertel!

] Leben und Erleben im historischen Friedrichsviertel

Weiter trifft das Konzept passgenaue Empfehlungen und erste Projektansdtze fur

die jeweiligen Quartiere, um zielgruppenspezifisch die Charakteristika und
vorzufindenden Alleinstellungsmerkmale zu kraftigen. Grundlegende Voraussetzung
fir eine erfolgreiche Entwicklung der Innenstadt und ihrer Quartiere ist eine enge
und mdglichst frihzeitige Zusammenarbeit zwischen der Stadtverwaltung und den

(zu bildenden) Quartiersgemeinschaften, die in beide Richtungen Iguft.

Die Sammlung der

innerstddtischen sowie quartiersbezogenen Aktions- und

Profilierungsempfehlungen dient in der ndchsten Phase als Grundlage fiUr die

Identifikation von Starter- & SchlUsselprojekten sowie der Erarbeitung einer strate-

gischen Roadmap, welche als Fahrplan fir die Entwicklung der Innenstadt dient.

Frihjahr2023

50

POSITIONIERUNG

Zielgruppen, Leitgedanken und
Zukunftsbilder der Innenstadt

Motiv:
Verstehen, Verdichten, Projizieren

Methode:

Personas, Point-of-View

Konzeption:
Zielgruppenbetrachtung, Leitbild-
entwicklung, Zielkonze pt

Frihjahr/Sommer2023

PROFILIERUNG

ZielfGhrende Empfehlungen,
tragfdhige Handlungsansatze

Motiv:
Anreichern, Vernetzen, Kuratieren

Methode:
Brainstorming, Prototyping

Konzeption:
Quartiersprofilierung, Aktions- und
Profilierungsempfehlungen

Sommer/Herbst 2023

Barcamp

Workshop IIz
Quartiers-Werkstatt

Sﬁ? Output:
i? Handlungskonzept fir die
w Bayreutherlnnenstadt

©

OPERATIONALISIERUNG

Eine Toolbox fir die Innenstadt
mit kenkreten Projektansdtzen

Motiv:
Konkretisieren, Verbinden, Erweitern

Methode:
Prototyping, Good Practices

Konzeption:
Strategiekonze pt, Schlissel- und
Starterprojekte, Schlisselimmobilien

Herbst/Winter 2023

City-Talk

r- Workshoplll:

Prototyping-Manufaktur

Output:
Strategische Roadmap fiir
die Bayreutherinnenstadt

UMSETZUNG!
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Bildnachweise



Bildnachweise

MOODBOARD Innenstadt:

1.

O ® N o A W

THE CHIC ADVOCATE, www.bayreuth-tourismus.de
Meike Kratzer, www.bayreuth-tourismus.de

Kalim - stock.adobe.com

Fabian Kramschuster, www.bayreuth.de
Seventyfour - stock.adobe.com

mdyn — stock.adobe.com

Jacob Lund - stock.adobe.com

Bernardbodo - stock.adobe.com

EFStock - stock.adobe.com

10. Shooting Star Std - stock.adobe.com

STADTHANDEL
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Bildnachweise

MOODBOARD Lebensader MaxstraB3e:
11. Peter Heckmeier— stock.adobe.com
12. architekten hirner & riehl

13. Jen Lobo - stock.adobe.com

14. Agnes Kérber, www.bayreuth.de

15. Joseph Maniquet - stock.adobe.com

»

\ “ (X
16. Ingo Bartussek — stock.adobe.com ‘ v - 4{'*\‘

.
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Bildnachweise

MOODBOARD RIWA-Viertel:

17. ink drop — stock.adobe.com

18. Stadt Bayreuth, www.bayreuth.de
19. deagreez - stock.adobe.com

20. Shooting Star Std - stock.adobe.com
21. BullRun - stock.adobe.com

22. polinaloves - stock.adobe.com

T 4
AT

Wer ist schon Wagner?! 1
~ die Mischung macht’s ‘

in der k N
Richard-Wagner-StraBe.
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Bildnachweise

MOODBOARD Gassenviertel:

23. sonyakamoz - stock.adobe.com

24, Monkey Business - stock.adobe.com

25. GMK Medien. Marken. Kommmunikation., www.gmk.de
26. Christopher Huth, www.bayreuth.de

27. rorozoa - stock.adobe.com

28. rh2010 - stock.adobe.com

Verwinkelt & herzlich

— im kulinarischen Herzstuclke
Gassenviertel

w TR T C STewW & .
§ :f;""'%"‘--'-="’
LL; Y ‘}ftf- J ,i

A .. DL\ R |

> M
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Bildnachweise

MOODBOARD KIEZ 49:

29. vladimirhodac - stock.adobe.com

30. ipopba - stock.adobe.com

31. Adrian Infernus, www.neuneinhalb.org
32. Adrian Infernus, www.neuneinhalb.org
33. vchalup - stock.adobe.com

34. red_orange_stock — stock.adobe.com

MBXimdl Spa@ &
MBXimeal Erlieben
in der vnteren
MBXstraGel
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Bildnachweise

MOODBOARD Neuer Weg/BahnhofstraB3e:
35. den-belitsky — stock.adobe.com

36. www.meerfreiheit.com

37. djoronimo - stock.adobe.com

38. EdNurg - stock.adobe.com

man  HOTEL

39. Natalya Lys — stock.adobe.com

40. JackF- stock.adobe.com
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Bildnachweise

MOODBOARD Eingangstor Luitpoldplatz:

41. Jacob Lund - stock.adobe.com

42. weedezign — stock.adobe.com

43. ifeelstock - stock.adobe.com

44, Thomas Reimer — stock.adobe.com

45, Sven Lutz

Eingangstor Luitpoldplatz

Kreativitat trifft auf Service.
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Bildnachweise

MOODBOARD Opernviertel:

46. irairopa - stock.adobe.com

47. Anja Drexler, www.bayreuth.de

48. THE CHIC ADVOCATE, www.bayreuth-tourismus.de

49. bongkarn - stock.adobe.com
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Bildnachweise

MOODBOARD Friedrichsviertel:

50. Eva Rundholz, Stadt Bayreuth
51. Michael Keller, www.bayreuth.de
52. Andrii — stock.adobe.com

53. Odua Images - stock.adobe.com

54, STUDIO.0432 - stock.adobe.com

Leben und Erleben
im historischen

Friedrichsviertel
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Anhang

Ergebnisdokumentation - Quartiers-Werkstatt (Zukunftsvision)



Quelle: Fotos Stadt + Handel.

Ergebnisdokumentation — Quartiers-Werkstatt

Das ZIEL...eine Zukunftsvision fur evuer Quartier
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Quartier 1 - Vision 1b
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Quelle: Foto Stadt + Handel.

Ergebnisdokumentation - Quartiers-Werkstatt
Das ZIEL...eine Zukunftsvision fir euer Quartier
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Quartier 2
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Quelle: Fotos Stadt + Handel.

Ergebnisdokumentation - Quartiers-Werkstatt
Das ZIEL...eine Zukunftsvision fir euer Quartier

Quartier 3 - Vision 3a Quartier 3 - Vision 3b
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Quelle: Fotos Stadt + Handel.

Ergebnisdokumentation - Quartiers-Werkstatt
Das ZIEL...eine Zukunftsvision fir euer Quartier
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Quartier 4 - Vision Bahnhofstrafe Quartier 4 - Vision Luitpoldplatz
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Quelle: Fotos Stadt + Handel.

Ergebnisdokumentation - Quartiers-Werkstatt
Das ZIEL...eine Zukunftsvision fir euer Quartier

ur unser Lieblingsquartier:

Quartier 5
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Quelle: Fotos Stadt + Handel.

Ergebnisdokumentation - Quartiers-Werkstatt
Das ZIEL...eine Zukunftsvision fir euer Quartier
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Quartier 6
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Anhang

Ergebnisdokumentation - Quartiers-Werkstatt (erste Schritte)



Quelle: Foto Stadt + Handel.

Ergebnisdokumentation — Quartiers-Werkstatt
Der WEG...erste Schritte zur Erreichung der Zukunftsvision (Quartier 1 - Vision 1a + 1b)
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Quelle: Foto Stadt + Handel.

Ergebnisdokumentation — Quartiers-Werkstatt
Der WEG...erste Schritte zur Erreichung der Zukunftsvision (Quartier 2)
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Quelle: Foto Stadt + Handel.

Ergebnisdokumentation — Quartiers-Werkstatt
Der WEG...erste Schritte zur Erreichung der Zukunftsvision (Quartier 3 - Vision 3a)
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Quelle: Foto Stadt + Handel.

Ergebnisdokumentation — Quartiers-Werkstatt
Der WEG...erste Schritte zur Erreichung der Zukunftsvision (Quartier 3 - Vision 3b)
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Quelle: Foto Stadt + Handel.

Ergebnisdokumentation — Quartiers-Werkstatt
Der WEG...erste Schritte zur Erreichung der Zukunftsvision (Quartier 4 - Bahnhofstr.)
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Quelle: Foto Stadt + Handel.

Ergebnisdokumentation — Quartiers-Werkstatt
Der WEG...erste Schritte zur Erreichung der Zukunftsvision (Quartier 4 - Luitpoldplatz)
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Quelle: Foto Stadt + Handel.

Ergebnisdokumentation - Quartiers-Werkstatt
Der WEG...erste Schritte zur Erreichung der Zukunftsvision (Quartier 5)
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Quelle: Foto Stadt + Handel.

Ergebnisdokumentation - Quartiers-Werkstatt
Der WEG...erste Schritte zur Erreichung der Zukunftsvision (Quartier 6)
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Neue Wege.
Klare Plane.
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